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	Spôsob pripomienkového konania: bežný/zjednodušený/skrátený postup - dôvod:
	
	bežný
	

	
	

	
	Zoznam oslovených subjektov:
	
	Kancelária podpredsedu vlády SR pre vedomostnú spoločnosť,európske záležitosti, ľudské práva a menšiny, ÚV SR - odbor vládnej agendy, ÚV – odbor hospodárskej stratégie, MDPT SR, MZV SR, MV SR, MF SR, MK SR, MO SR, MŠ SR, MZ SR, MVRR SR, MS SR, MPSVR SR, MP SR, MŽP SR, VÚC, ZMOS, ŠÚ SR, SACKA, ZHR SR, APMUS, AICES, SOPK, LAVEX, AZZZ, SŽZ, RÚZ, KOZ 
	

	
	Počet oslovených subjektov:
	
	36
	

	
	Zaslali do stanoveného termínu:
	
	26
	

	
	Zaslali po termíne:
	

	
	Vôbec nezaslali:
	
	10
	

	
	Subjekty, ktoré nemali pripomienky:
	
	Úrad vlády SR, sekcia európskej politiky a vedomostnej spoločnosti, MO SR, MP SR, MS SR
	


	
	

	
	Počet vznesených pripomienok:
	
	87
	

	
	Počet akceptovaných:
	
	69
	

	
	Počet neakceptovaných, z toho počet zásadných - ktoré subjekty
	
	18/1 - MŠ SR (čiastočne akceptovaná)
	

	

	
	Rozporové konanie (s kým, kedy, na akej úrovni, s akým výsledkom):
	
	MŠ SR, 28. 03.2007, RO
	

	
	Počet odstránených pripomienok:
	
	1
	

	
	Počet neodstránených pripomienok:
	
	0
	

	Rezort
	Pripomienka
	Typ
	Vyh.
	Spôsob vyhodnotenia
	 
	

	Kancelária podpredsedu vlády SR pre vedomostnú spoločnosť, európ. záležitosti, ľudské práva a menšiny
	Neuplatňuje žiadne pripomienky.
	
	
	
	
	

	Úrad vlády
	Technické a jazykové úpravy
	O
	A
	Úpravy zapracované
	
	

	Úrad vlády – odbor hospodárskej stratégie
	1. V názve materiálu odporúčame doplniť obdobie, pre ktoré je stratégia navrhovaná. 

2. Podľa  Plánu práce vlády SR na rok 2007 na  príprave stratégie malo spolupracovať aj Ministerstvo životného prostredia SR. Odporúčame preto v tomto zmysle doplniť stručnú informáciu do predkladacej správy.

3. Štatistické údaje o cestovnom ruchu odporúčame aktualizovať - doplniť údaje za celý rok 2006.

4. Nakoľko viaceré  úlohy v časti 4.4. sú len veľmi všeobecne formulované (sú skôr tézami, vyhláseniami a zámermi do budúcna) nechávame na uvážení predkladateľa v novej samostatnej časti (alebo ako prílohu k uzneseniu vlády)  vyčleniť len úlohy konkrétne, jasne formulované, doplniť zodpovedných nositeľov a termíny plnenia.

5. S prihliadnutím na vyššie uvedenú pripomienku odporúčame primerane upraviť aj  ukladaciu časť návrhu uznesenia vlády.
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	Názov materiálu doplnený – do roku 2013

Materiál bol priebežne konzultovaný s MŽP SR v otázkach vzťahu ochrany prírody a cestovného ruchu. Materiál bude predložený na posúdenie v zmysle zákona č. 24/2006 Z. z.

Nakoľko materiál bol spracúvaný začiatkom t. r., štatistické údaje vychádzajú z dostupných štatistických údajov. Materiál v súčasnosti bol doplnený o aktuálne údaje

Ministerstvo hospodárstva SR ako ústredný orgán štátnej správy pre cestovný ruch bude koordinovať realizáciu a plnenie úloh s tým, že kontrola bude vykonávaná ročne  k 30. aprílu. Následne bude v roku 2010 predložená kontrolná správa na rokovanie vlády SR. Predmetná úloha bola zapracovaná aj do návrhu uznesenia vlády SR

Viď vyššie uvedené
	
	

	Ministerstvo dopravy, pôšt a telekomunikácií
	K predkladanému materiálu máme nasledovné obyčajné pripomienky:

str. 6. – Nová stratégia rozvoja cestovného ruchu vychádza z prírodného, kultúrneho a historického potenciálu Slovenska a preto navrhujeme bod 1. 4 Prírodný, kultúrny a historický potenciál cestovného ruchu na 

Slovensku doplniť aj o Malokarpatskú vinohradnícku oblasť, ktorá má z pohľadu histórie, tradície a svojej jedinečnosti veľký potenciál atraktívnosti a rozvoja;

str. 18 – SWOT analýza uvádza silnú stránku vybavenosť osobnými horskými dopravnými zariadeniami, technické zasnežovanie (ale v nevyhovujúcej kvalite a štruktúre). Doporučujeme, aby takto identifikovaný skutkový stav bol zaradený medzi slabé stránky tejto analýzy;

str. 20 – Tabuľka uvádza vývoj cestovného ruchu na Slovensku a v okolitých krajinách a zahŕňa taktiež aj saldo zahraničného cestovného ruchu a rozpočty marketingových agentúr v týchto krajinách. Z uvedenej tabuľky vyplýva v prepočte cez EUR, že na 1 EUR prostredníctvom rozpočtu marketingovej agentúry ku saldu z CR pripadá v ČR – 230 EUR, v Poľsku – 155 EUR a na Slovensku – 120 EUR. Pred navršovaním rozpočtu marketingovej agentúry je potrebné venovať pozornosť aj efektívnosti agentúry;

str. 25 – navrhovaná úloha na splnenie cieľa 2 ZVÝŠENIE ATRAKTÍVNOSTI SLOVENSKA AKO DOVOLENKOVÉHO CIEĽA: na základe potreby zintenzívniť prácu na cieľových trhoch AZCR, pričom prioritou bude otvorenie nových zahraničných zastúpení SACR v Budapešti, Tokiu, Bruseli, Kyjeve, Londýne a Ríme. 

Navrhujeme, aby predmetná úloha bola podložená analýzou a boli stanovené ukazovatele, ktoré by merali efektívnosť takýchto investícií;

str. 27 – navrhovaná úloha na splnenie špecifického cieľa 4  ZLEPŠENIE ŠTRUKTÚRY ZAHRANIČNÝCH NÁVŠTEVNÍKOV SLOVENSKA SKVALITŇOVANÍM POSKYTOVANÝCH SLUŽIEB: podporovať zavádzanie systémov kvality v zariadeniach cestovného ruchu prostredníctvom profesijných zväzov, špecializovaných certifikačných firiem, štátnych a  samosprávnych inštitúcií s cieľom skvalitniť všetky produkty a služby. Pravidelne hodnotiť kvalitu služieb a ochranu spotrebiteľa vnútornými a vonkajšími kontrolnými mechanizmami.

Systém by mal byť nastavený tak, aby poskytovanie kvalitných služieb, ktoré z celoeurópskeho hľadiska sú štandardom bolo nevyhnutnou normou. Splnenie tejto úlohy je základným predpokladom presadenia sa Slovenska ako turistickej destinácie.

str. 28 -  navrhovaná úloha na splnenie špecifického cieľa 5 PODPORA TVORBY NOVÝCH PRACOVNÝCH PRILEŽITOSTÍ NAJMÄ V REGIÓNOCH S VÝZNAMNÝM POTENCIÁLOM PRE CESTOVNÝ RUCH: investície smerovať do obnovy kúpeľných zariadení, do termálnych kúpalísk a  aquaparkov, do kompletizáce lyžiarskych stredísk, športových areálov, do výstavby infraštruktúry pre kongresový cestovný ruch a do všetkých ostatných zariadení, ktoré umožňujú predlžovanie pobytov. Myslíme si, že investície do  aquaparkov  sú v rozpore so strategickým cieľom, ktorý kladie dôraz na lepšie využívania prírodného, kultúrneho a historického potenciálu podporujúceho jedinečné špecifiká Slovenska. Smerovanie investícií do aquaparkov je veľmi investične náročné, určite prispieva ku skvalitňovaniu infraštruktúry danej lokality, ale asi nebude rozhodujúcim impulzom pre potencionálneho zahraničného návštevníka pri výbere Slovenska ako turistickej destinácie.
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	Text doplnený

SWOT analýza doplnená

Aj predložený prepočet dokumentuje nedostatočné zdroje štátnej propagácie. Dodržiavanie efektívnosti vynakladaných prostriedkov preto musí byť jedným zo základných atribútov činnosti SACR

Navrhovaná úloha vychádza z doterajších poznatkov a skúseností. Postupné zriaďovanie zahraničných zastúpení SACR bude vykonávané na základe konkrétnych analýz trhov príslušných krajín i súčasnej a potenciálnej návštevnosti Slovenska

Zámerom navrhovanej úlohy je zavádzania systémov kvality, teda zvyšovanie úrovne poskytovaných služieb. Systémy kvality, napr. ISO normy, sú zavádzané na základe dobrovoľného rozhodnutia príslušného subjektu a preto cieľom úlohy je podpora takého zámeru predovšetkým prostredníctvom profesijných zväzov a združení.

Doterajšie poznatky dokumentujúce vysokú návštevnosť aquaparkov, ktoré sú situované na relatívne malej ploche,  a to tak domácimi ako aj zahraničnými návštevníkmi v priebehu takmer celého roka ukazujú na ich efektívnosť. Aquaparky sú cieľom návštevnosti ako aj významnou súčasťou komplexu poskytovaných služieb – napríklad v kombinácií s horských strediskami, pobytmi pri vode a pod. Je preto zámerom viacerých lokalít ich výstavba ako významného prvku ponuky a potenciálu cestovného ruchu    
	
	

	Ministerstvo zahraničných vecí
	MZV SR žiada doplniť do špecifického cieľa 1 „Posilnenie postavenia odvetvia cestovného ruchu v národnom hospodárstve“ v prvej časti definujúcej úlohy na dosiahnutie cieľa nasledujúcu formuláciu: „zahrnúť propagáciu cestovného ruchu do politiky jednotnej prezentácie SR v zahraničí prostredníctvom siete zastupiteľských úradov SR v zahraničí“ 

MZV SR zároveň žiada doplniť do uznesenia vlády SR aj zodpovednosť ministra ZV SR. 

MZV SR odporúča spresniť štatistické údaje ekonomického vývoja vzhľadom k tomu, že už sú k dispozícii údaje za r.2006.
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Návrh uznesenia vlády SR doplnený aj o MZV SR

Údaje aktualizované 
	
	

	Ministerstvo vnútra
	Predložená stratégia je vypracovaná v súlade s Programovým vyhlásením vlády SR na roky 2006 – 2010 v jeho časti týkajúcej sa cestovného ruchu. Pozitívne hodnotíme navrhnutý strategický cieľ rozvoja cestovného ruchu na Slovensku, ktorým je zvyšovanie  konkurencieschopnosti cestovného ruchu na Slovensku pri lepšom využívaní jeho potenciálu so zámerom vyrovnávania regionálnych disparít a tvorby nových pracovných príležitostí. 

Z hľadiska vecnej pôsobnosti ministerstva vnútra neuplatňujeme k obsahu navrhnutej stratégie zásadné pripomienky. 

Súčasne odporúčame

· doplniť v kapitole 4.4. pri jednotlivých úlohách zodpovednosť a termíny plnenia a to v záujme zabezpečenia a uľahčenia účinnej kontroly plnenia úloh,

· zvážiť doplnenie textu úlohy B.1. navrhnutého uznesenia vlády SR o predloženie správy (informácie) vláde o plnení úloh.
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	MH SR ako ústredný orgán štátnej správy pre cestovný ruch bude v zmysle navrhovaného uznesenia vlády SR koordinovať plnenie úloh s tým, že ich kontrola bude vykonávaná ročne k 30. aprílu

Návrh uznesenia vlády SR rozšírený o predmetnú úlohu
	
	

	Ministerstvo financií
	Z predloženého materiálu vyplývajú mnohé úlohy na naplnenie strategických cieľov, ktoré však v materiáli nie sú dostatočne  špecifikované, resp. nie je zrejmé,  kto, akým spôsobom, kedy a za akých podmienok ich  má a bude realizovať, a aký dopad na štátny rozpočet resp. rozpočet verejnej správy  bude mať realizácia a plnenie jednotlivých úloh. Preto žiadam materiál v tomto smere upresniť. Zároveň považujem za potrebné do jednotlivých úloh doplniť aj predpokladaný časový harmonogram ich realizácie a plnenia aj  s ohľadom a v nadväznosti na  úlohu v bode B.1 návrhu uznesenia vlády SR, v zmysle ktorej sa má plnenie strategických cieľov vyplývajúcich z Novej stratégie rozvoja cestovného ruchu v SR kontrolovať každoročne k 30. aprílu, pričom však nie je zrejmá zodpovednosť, realizácia a termíny plnenia jednotlivých v materiáli definovaných úloh.

Doložku finančných vplyvov, ktorá je súčasťou materiálu považujem za nedostatočnú. V súlade s ustanovením § 33 zákona č. 523/2004 Z. z. o rozpočtových pravidlách verejnej správy žiadam  do doložky finančných vplyvov doplniť predpokladané finančné dôsledky na štátny rozpočet a rozpočet verejnej správy na bežný rok ako aj tri nasledujúce rozpočtové roky podľa jednotlivých úloh na naplnenie strategických cieľov jednotlivých subjektov verejnej správy, ktoré ich budú realizovať a financovať  v rokoch 2007 až 2010.  Zároveň   v doložke žiadam uviesť zdrojové krytie potrebných finančných prostriedkov v rámci schválených limitov výdavkov jednotlivých kapitol a ostatných subjektov verejnej správy. S predloženým materiálom bude možné súhlasiť s podmienkou, že potrebné finančné prostriedky budú zabezpečené v rámci schválených limitov dotknutých kapitol na príslušný rozpočtový rok. Pripomienku považujem za zásadnú.

 K časti 1.1. Medzinárodné súvislosti a trendy vývoja cestovného ruchu na str. 2  v odseku 3 navrhujem spresniť  a doplniť text z dôvodu presnejšieho popisu lisabonského procesu v rámci schvaľovacieho mechanizmu EÚ nasledovným spôsobom: „Európska komisia predstavila nový míľnik Lisabonskej stratégie a následne Európska rada schválila v marci roku 2005 na svojom zasadnutí obnovenú Lisabonskú stratégiu. V tejto súvislosti sa úsilie Európskej únie sústreďuje na realizáciu dvoch zásadných kľúčových úloh zabezpečenia stabilnejšieho a dlhotrvajúceho hospodárskeho rastu a vyššieho počtu kvalitnejších pracovných miest.“  

Z dôvodu lepšieho vyjadrenia súvislostí prepojenia medzi oblasťou cestovného ruchu a Lisabonskou stratégiou navrhujem doplniť text za predchádzajúcou vetou nasledovne : „Dôležitým predpokladom napĺňania lisabonských cieľov je zamerať úsilie Slovenskej republiky na tie odvetvia hospodárstva, ktorú sú najdôležitejšie pre rozvoj konkurencieschopnosti krajiny, pričom cestovný ruch nepochybne patrí medzi oblasti s vysokým potenciálom“. 

Ako všeobecnú  pripomienku ďalej uvádzam, že keďže podiel malého a stredného podnikania (MSP) v sektore cestovného ruchu je značný, navrhujem zakomponovať do materiálu zmienku o podpore MSP v súvislosti s napĺňaním cieľov Lisabonskej stratégie. Odvolávajúc sa na dokument „Integrované pravidlá pre rast a zamestnanosť (2005 – 2008)“ (INTEGRATED GUIDELINES FOR GROWTH AND JOBS (2005–08)), ktorý je jeden z hlavných „lisabonských“ nástrojov koordinácie hospodárskych politík členských štátov EÚ, je podľa môjho názoru dôležité venovať viac pozornosti v Novej stratégii rozvoja cestovného ruchu Slovenskej republiky  záležitostiam MSP.

K časti 1.5 Podporné nástroje rozvoja cestovného ruchu  v poslednom odseku na str. 16 navrhujem slová „dôchodcovskom veku“ nahradiť slovami „dôchodkovom veku“. Upozorňujem na potrebu používania správnej terminológie „dôchodkový vek“ podľa zákona č. 461/2003 Z. z. o sociálnom poistení v znení neskorších predpisov.

Navrhujem osobitne spomenúť ako podporný nástroj rozvoja cestovného ruchu v nasledujúcom období „projekty verejno-súkromných partnerstiev“, t. j. zakomponovať do materiálu navrhovaný text: „Ďalším z podporných nástrojov pre rozvoj cestovného ruchu, podporu vstupu podnikateľských subjektov do tohto odvetvia a maximalizáciu prílevu priamych investícií v oblasti cestovného ruchu sú projekty verejno-súkromných partnerstiev (PPP – Public Private Partnership). Projekty verejno-súkromných partnerstiev sú vo svete štandardným nástrojom pri zabezpečovaní verejných služieb a verejnej infraštruktúry, pričom pri ich optimálnej implementácii prispievajú k efektívnejšej alokácii verejných zdrojov, zabezpečeniu kvalitných verejných služieb, ekonomickému rastu a rastu priamych zahraničných investícií podporou súkromných investícií do verejnej infraštruktúry a verejných služieb. PPP je forma spolupráce medzi verejným a súkromným sektorom s cieľom financovania výstavby, rekonštrukcie, prevádzky a údržby infraštruktúry a poskytovania verejných služieb pomocou tejto infraštruktúry. V rámci PPP sú subjekty verejného sektora partnerom a zákazníkom súkromného sektora, od ktorého nakupujú služby. Súkromný partner v zásade zabezpečuje na svoje náklady výstavbu a prevádzku diela a ako protihodnotu poskytuje služby spojené s týmto dielom za platby od jeho používateľov alebo od verejného partnera. Ďalšími z dôležitých charakteristík PPP je rozdelenie rizík spojených s výstavbou a prevádzkou diela medzi súkromným a verejným partnerom a dlhodobosť zmluvných vzťahov medzi súkromným a verejným partnerom.“ 

V nadväznosti na uvedené v časti 4.4 Úlohy na naplnenie strategických cieľov, ŠPECIFICKÝ CIEĽ 5 navrhujem v rámci úlohy „vytvoriť systém podporných programov“ v poslednom odseku za slová „možno rizikový kapitál“ vložiť slová „projekty verejno-súkromných partnerstiev“.
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	MH SR ako ústredný orgán štátnej správy pre cestovný ruch bude v zmysle navrhovaného uznesenia vlády SR koordinovať plnenie úloh s tým, že ich kontrola bude vykonávaná ročne k 30. aprílu. Zároveň bol rozšírený návrh uznesenia vlády SR o úlohu – predložiť na rokovanie vlády SR kontrolnú správu o plnenú úloh stratégie

Doložka vplyvov doplnená s tým, že predpokladané vplyvy navrhovaných úloh na verejné financie sú uvedené v tabuľkovej forme

Text v časti 1.1doplnený

Text v časti 1.1 doplnený

Text v časti 1.1 doplnený

Pojem upravený

Text v časti 1.5 doplnený aj o danú problematiku a návrh

Úloha doplnená aj o projekty verejno-súkromných partnerstiev 

 
	
	

	Ministerstvo kultúry
	-  do návrhu uznesenia vlády bod B1. ako  aj v zrušovacích ustanoveniach doplniť minister kultúry;

· str. 28, bod 4. Mestský a kultúrny cestovný ruch preformulovať na Mestský a kultúrno-  poznávací cestovný ruch; doplniť o aktivity

· str. 31, špecifický cieľ 3, úlohy na dosiahnutie cieľa 3 doplniť Podporovať využitie kultúrno-historických a technických pamiatok pre cestovný ruch nadregionálneho významu.    

- prvý odsek bodu 4. – opraviť titul európskeho mesta na Európske hlavné mesto kultúry;  Preformulovať druhú vetu na: Rada EÚ na základe odporúčania Európskej komisie so zreteľom na stanovisko Európskeho parlamentu a odôvodnenia založeného na správach výberových komisií oficiálne vymenúva príslušné mesto za Európske hlavné mesto kultúry na príslušný rok;

- tretí odsek bodu 4. doplniť – Pre zabezpečenie rozvoja mestského a kultúrno-poznávacieho cestovného ruchu sú výrazným motivačným faktorom návštevnosti daného územia  návštevy hradov, kaštieľov a hradnej  torzálnej architektúry a atraktivita nehmotného kultúrneho dedičstva (folklór);

- str. 30, špecifický cieľ 2, úlohy na dosiahnutie cieľa 2  v rámci vytvárania nového konceptu značky krajiny (Country Brand) zvýrazniť potenciál  SR ako kresťanskej krajiny, ktorá výrazne prispela ku kresťanským koreňom Európy aj v súčasnosti s možnosťami pútnického cestovného ruchu. 
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	Návrh uznesenia vlády SR doplnený

Bod 4 nosných foriem cestovného ruchu upravený

Úlohy v rámci špecifického cieľa 3 doplnené

Text upravený

Textu upravený

Príslušný text doplnený


	
	

	Ministerstvo obrany
	Bez pripomienok
	
	
	
	
	

	Ministerstvo školstva
	Predložený návrh nie je v súlade s bodom 2 Príprava a technické náležitosti materiálu na rokovanie vlády Metodického pokynu na prípravu a predkladanie materiálov na rokovanie vlády

· V Predkladacej správe sa v druhom odseku uvádza ako dôvod
vypracovania novej stratégie nedostatočný dôraz na sociálny cestovný
ruch a európske dokumenty v tejto oblasti v predchádzajúcej stratégii.
Materiál však neobsahuje konkrétne prijaté opatrenia v tejto oblasti.

· Materiál má len popisný charakter a stanovený Strategický cieľ,
špecifické     ciele,   úlohy    vo  vzťahu  k deklarovaným podporným
nástrojom rozvoja cestovného ruchu sú uvádzané bez záväzných
postupov a definovania prijatých konkrétnych opatrení.

• Vzhľadom na to, že materiál nadväzuje na prechádzajúcu koncepciu, ktorou sa zaoberala vláda sú niektoré časti ako napr. 1.3. Doterajší vývoj  cestovného ruchu na Slovensku už v tej podobe ako sú
predkladajú neopodstatnené. Je zbytočné uvádzať údaje z rokov 2003 -
2006 v tabuľke. Odporúčam tieto údaje vyhodnotiť vo vzťahu k prijatým opatreniam. Rovnako obrázky na strane 10 odporúčame vynechať alebo priložiť do prílohy. Bez konkrétneho vyhodnotenia údajov majú slabú výpovednú hodnotu.
• Bod 3. Vízia cestovného ruchu Slovenskej republiky do roku 2013
neuvádza perspektívu prijatia komplexného zákona o cestovnom ruchu,
ktorý majú okolité krajiny prijatý už od 70-tich rokov minulého
storočia, ale uvádza len všeobecný pojem „ zákony", ktoré umožnia
slobodne podnikať v cestovnom  ruchu.  Neuvádzajú sa konkrétne
všeobecne záväzné právne predpisy, ktoré sa týkajú problematiky 
cestovného ruchu. Chýba vízia prijatia zákona o cestovnom ruchu. Rovnako nesúhlasím s formuláciou predposledného bodu v zarážkach, ktorý uvádza potrebu zvýšenia pozornosti venovanej rozvoju domáceho cestovného ruchu, podporou znevýhodnených príjmových skupín obyvateľstva. Toto nie je systémové opatrenie, ktoré sa týka priamo rozvoja cestovného ruchu. Naopak z údajov v tabuľkách, ktoré by mali byť uvedené v prílohe materiálu, chýba analýza, ktorá by potvrdila skutočnosť, že rozvoj aktívneho cestovného ruchu nemá celé roky vzostupný charakter. Táto oblasť, umožňuje nárast príjmov z cestovného ruchu, dôležitý sociálny prvok v tejto oblasti, ktorý nielen umožňuje zvýšenie zamestnanosti, ale zvýšením dôrazu na kvalitu poskytovaných služieb pre zahraničných turistov a pôsobí aj druhotne pre aktivizáciu domáceho cestovného.
• V sumári odporúčam spracovať materiál formou analýzy vybraných údajov z priložených tabuliek. Tabuľky treba uvádzať len v prílohe. Súčasne odporúčam konkretizovať prijaté opatrenia formou postupnosti jednotlivých krokov s uvedením dopadu prijatých opatrení aj na ostatné rezorty.
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	Po prerokovaní danej pripomienky MŠ SR túto nepovažuje za zásadnú

Dôvod na predloženie stratégie je Programové vyhlásenie vlády SR, ktoré v širšom poníma danú úlohu. Druhý odstavec poukazuje na oblasti, ktoré predchádzajúca stratégia opomína. Jednou z nich je aj domáci cestovný ruch

Stratégie ako strategický a koncepčný dokument stanovuje predovšetkým smerovania cestovného ruchu a úlohy na ich dosiahnutie. Ich konkrétizácia bude v nasledujúcom dokumente – štátny politika CR

Tabuľky zakomponované do textu dávajú prehľad o vývoji cestovného ruchu z dlhodobejšieho hľadiska – viac rokov, a mapky poukazujú na potenciál cestovného ruchu a jeho perspektívne formy v jednotlivých regiónoch. Ich vyňatím z kontextu a presunutím do príloh by bola narušená kontinuita

Vízia prijatia zákona o cestovnom ruchu bola zamietnutá v predchádzajúcich obdobiach s tým, že postupne sa táto oblasť bude riešiť v čiastkových legislatívnych úlohách. Z tohto hľadiska ako najdôležitejšie sa javí zriaďovanie združení cestovného ruchu a preto je do cieľom zakomponovaná aj takáto legislatívna úloha

Pri prierezovom charakteru cestovného ruchu nie je možné kvantifikovať dopad na jednotlivé odvetvia a preto doložka vplyvov obsahuje iba zásadné návrhy  

    
	
	

	Ministerstvo zdravotníctva
	1. Na str. 7 v bode 1.4 v druhej vete posledného odseku odporúčame nahradiť slová „Na báze termálnych vôd je už vybudovaných 23 liečivých kúpeľov s celkovou kapacitou“ slovami: „Na báze prírodných liečivých vôd je už vybudovaných 19 prírodných liečebných kúpeľov a na báze klimatických podmienok vhodných na liečenie je vybudovaných 6 prírodných liečebných kúpeľov s celkovou kapacitou“.

2. Na str. 27 v tretej úlohe časti „Úlohy na dosiahnutie cieľa 4“ odporúčame doplniť za slovami „hotelov vyšších tried,“ slová „vrátane ostatných zariadení poskytujúcich ubytovacie a stravovacie služby“ a vložiť za nimi čiarku.
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	Príslušný text upravený

Textu doplnený
	
	

	Ministerstvo výstavby a regionálneho rozvoja
	1. žiadame slovo str. 17, odsek 4, riadok 9 "stanoviská"  nahradiť slovom "požiadavky", 

2. žiadame vypustiť vetu  str. 17, odsek 4, riadok10 "... Úloha VÚC, mestských a obecných úradov v celom hodnotiacom procese je preto neopomenuteľná.",

3.  žiadame preformulovať  vetu str.28, odsek 1 "..z prostriedkov štrukturálnych fondov EÚ, Európskeho sociálneho fondu, zriadiť odborné útvary pri VÚC na podporu koordinácie a rozvoja cestovného ruchu predovšetkým z prostriedkov štrukturálnych fondov EÚ s tým, že tieto budú metodicky a odborne usmerňované MH SR a Slovenskou agentúrou pre cestovný ruch,"  žiadame spresniť túto myšlienku o informáciu z akých OP sa tieto inštitúcie majú vytvárať, vzhľadom na skutočnosť, že v rámci ROP sa takáto samostatná aktivita nepredpokladá.
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C
	Zmenený pojem

Text preformulovaný

Príslušný text preformulovaný s tým, že úloha bude zabezpečovaná v rámci OP zamestnanosť a sociálna inklúzia
	
	

	Ministerstvo spravodlivosti
	Nemá pripomienky
	
	
	
	
	

	Ministerstvo práce soc. vecí a rodiny
	Nemá k obsahu predloženého materiálu žiadne pripomienky. V návrhu uznesenie vlády administratívno-technický nedostatok
	O
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	Ministerstvo pôdohospodárstva
	Nemá pripomienky
	
	
	
	
	

	Ministerstvo životného prostredia
	Pripomienka č. 1:

Na str.  26  posledný bod navrhujem preformulovať nasledovne:

· bude zabezpečená koexistenica medzi záujmami štátu na úseku ochrany prírody a krajiny a záujmami trvaloudržateľného cestovného ruchu

Pripomienka č. 2:

Na str. 29 druhý bod zdola navrhujem preformulovať nasledovne:

· vypracovať zásady pre rozvoj cestovného ruchu v chránených územiach, s dôrazom na zachovanie tých prírodných hodnôt, ktoré tvoria hlavný motív pre väčšinu návštevníkov Slovenska.

Pripomienka č. 3.

Na str. 31 žiadam doplniť do špecifického cieľa 2  nasledovný bod:

· zavedením systému poplatkov za využitie zariadení cestovného ruchu  nachádzajúcich sa v chránených územiach prispieť k zlepšeniu stavu prírodného prostredia ako hlavnej atraktivity návštevnosti.

Pripomienka č. 4.

Na str. 31 v strategických cieľoch č. 3 doplniť do bodu 2  za slová „vidieckej turistiky“ slová ekoturistiky, horských športov. 

Pripomienka č . 5.

Na str. 31 žiadame v str. cieli č. 3 preformulovať bod č. 3

Dobudovať  a skvalitniť informačné  strediská a informačný systém v územiach  pre návštevníkov národných parkov a iných chránených území, s cieľom usmerňovať návštevnosť chránených území tak, aby táto negatívne neovplyvnila prírodné hodnoty území.

Všeobecné pripomienky: 

Na str. 6 v kapitole 1.4 je pomerne rozsiahly popis, pokrývajúci takmer všetky rozhodujúce druhy atraktivít na Slovensku. Je tu nesprávne uvedený počet CHKO. V národnej sústave chránených území Slovenska je 14 chránených krajinných oblastí.  

Na str. 23 pri uvedených  ťažiskových formách cestovného ruchu je pri forme Letná turistika a pobyty pri vode uvedené aj to, že „musia byť rešpektované záujmy ochrany prírody, krajiny a životného prostredia, vyjadrené v príslušnej legislatíve“. Logicky by tento regulatív mal byť uvedený aj pri  forme Zimný cestovný ruch a zimné športy, ktoré majú výraznejší vplyv na záujmy ochrany prírody a kde spomínané znenie chýba. 

V doložke vplyvov pri odhade vplyvov na životné prostredie sa uvádza, že „materiál bude mať pozitívny vplyv na životné prostredie, nakoľko predpokladá urýchlenie prác na zonácii územia Slovenska ...“. Pripomienky k uvedenému sú uvedená vyššie.

V súvislosti s uvedeným materiálom je potrebné si uvedomiť, že materiál podlieha procesu posudzovania vplyvov na životné prostredie podľa prílohy č. 1 zákona č.24/2006 Z. z. o posudzovaní vplyvov na životné prostredie a o zmene a doplnení niektorých zákonov  ( ďalej len „zákon“). Zároveň Vás upozorňujeme, že schvaľujúci orgán bez doložky vplyvov na životné prostredie podľa § 17 ods. 14 zákona schváliť strategický dokument, ktorý je predmetom posudzovania vplyvov na životné prostredie podľa zákona. 
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	Text preformulovaný

Text v bode týkajúcom sa zonácie preformulovaný

Úloha zaradená do špecifického cieľa 3

Text doplnený

Formulácia úlohy zmenená

Počet upravený

Text doplnený

Pripomienky boli akceptované tak, ako je uvedené vyššie

Materiál bude predložený na posúdenie v zmysle zákona č. 24/2006 Z. z.


	
	

	Bratislavský samosprávny kraj
	A. K formulácii materiálu:

materiál nedostatočne predstavuje odvetvie cestovného ruchu ako prospešný spôsob ekono​mického rozvoja, podpory exportu, nástroja vyrovnávania regionálnych disparít, nástroja na znižovanie nezamestnanosti, prostriedok na zvyšovanie životnej úrovne obyvateľstva, teda ako formu investície – štátnej investície za spoluúčasti krajov, miest a obcí, s príslušným zainteresovaním podnikateľskej obce a v konečnom dôsledku aj obyvateľstva, materiál je málo konkrétny a nedostatočne exaktne formulovaný 

B. K osnove materiálu: Štruktúra materiálu je neprehľadná a nejasná. Nekorešponduje so za​užívanou štruktúrou stratégie, ktorá sleduje model:

· analýza súčasného stavu na Slovensku a vo svete,

· východiská (prečo práve CR a aké má SR predpoklady pre rozvoj tohto odvetvia),

· stanovenie cieľov (dlhodobých, strednodobých aj s časovým horizontom),

· akčný plán (personifikované úlohy, ktoré povedú k splneniu strednodobých, až dlhodobých cieľov),

· finančný plán (na realizáciu vytýčených opatrení zo zdrojov ŠR a z výnosov, nie len z európ​skych fondov),

· inštitucionálne zabezpečenia navrhovanej stratégie (definovanie kompetencií jednotlivých rezortov, prenos riadiacich a rozhodovacích právomocí ako i zodpovedností v horizontálnej i vertikálnej rovine NH)
C. K obsahu:

1. K bodu 1.3. „Doterajší vývoj cestovného ruchu na Slovensku“: Uvádza analýzu ukazo​vateľov cestovného ruchu, ktorá nemá pre laických posudzovateľov vypovedaciu schopnosť. Navrhujeme zvážiť zaradenie nasledovných častí: 

· krátku a prehľadnú analýzu súčasného stavu, ktorá by v tvare jednoduchej tabuľky a v indexovej podobe načrtla vývoj za uplynulé obdobie v CR na Slovensku, 

· informáciu o umiestení SR vo svetových a európskych priečkach  v celkovom počte príjazdov, počtu ubytovaní a devízových príjmov,

· analýzu existujúceho stavu ekonomických a legislatívnych noriem a podporných štátnych nástrojov, ktoré vplývajú na činnosť subjektov v odvetví CR a v nadväzujúcich odvetviach (aký je súčasný daňový systém, aká je aktuálna úverová politika, podpora malých a stredných podnikov - živnostenské normy a zákony, aké sú existujúce stimuly pre rozvoj odvetvia...),

· analýzu rozpočtových nástrojov,  ktoré vplývajú na rozvoj odvetvia (kúpeľné poplatky, daň z ubytovania, ...) – kam sa odvádzajú dane a poplatky a ako sa prerozdeľujú,

· uviesť, že rozvoj odvetvia je na Slovensku nedostatočne koordinovaný, s veľmi slabou spoluprácou subjektov na úrovni prierezových rezortov, chýba legislatívna úprava a inštitucionálne usporiadanie odvetvia, systém tvorby a prerozdeľovania zdrojov, adekvátne výkazníctvo (z časti sa tieto konštatovania nachádzajú v bode 3. Vízia rozvoja CR SR do roku 2013)

2. K bodu 1.4. „Prírodný, kultúrny a historický potenciál cestovného ruchu na Sloven​sku“: Uvedené tabuľky (dlhodobí potenciál...., strednodobý potenciál...) nie sú vhodné ani pre laickú ani pre odbornú verejnosť. Nemajú žiadnu vypovedaciu schopnosť, časť je príliš zdĺhavá, neprehľadná, nie je jasné, čo chápal autor pod dlhodobým a strednodobým potenciálom oblastí cestovného ruchu, menované aktivity nie sú presnými formami cestovného ruchu a tiež nie sú vymedzené približné segmenty (podľa približnej geografickej príslušnosti), nie je tu uvedená charakteristika jednotlivých druhov a foriem cestovného ruchu, tabuľka nemenuje ani najdôležitejších dodávateľov v nadväznosti na formy cestovného ruchu.

3. K bodu 1.5 „Podporné nástroje rozvoja CR“: V tejto časti materiálu sa konštatuje, že najvýznamnejším zdrojom financovania rozvoja odvetvia cestovného ruchu aj naďalej budú fondy EÚ. Strategický materiál by mal navrhovať možností finančného krytia rozvoja cestovného ruchu v oblastí investícií, marketingu, propagácie, atď. v prvom rade z vlastných zdrojov štátneho rozpočtu a nemal by konštatovať ponechanie tejto zodpovednosti na EÚ. Národný strategický rámec v operačnom programe Bratislavský kraj neumožňuje a ani v inom operačnom programe neposkytuje priestor pre rozvoj odvetvia cestovného ruchu v Bratislav​skom regióne, pričom disparity medzi územím hlavného mesta a obcami a mestami Bratislav​ského kraja sú značné a vyžadujú si podporu štátu.

4. K bodu 3. „Vízia rozvoja CR SR do roku 2013“: Úvod začína opisom súčasného stavu odvetvia v kontexte stavu odvetvia v okolitých štátoch, a preto nepatrí do tohto bodu materiálu. Pri stanovení medziročného rastu považujeme za potrebné uviesť metódu prognózy a aplikovať vedecké metódy určovania rastu.

5. K bodu 4 „Strategický cieľ cestovného ruchu, špecifické ciele a úlohy na ich naplňo​vanie“: Úplne nevhodne definuje strategický cieľ, ktorý vychádza z európskych štandardov rozvoja odvetvia, pričom na Slovensku nie je cestovný ruch odvetvím. Naším cieľom by malo byť „odvetvie národného hospodárstva, ktoré je vedome a cielene tvorené, koordinovane riadené, trvalo udržateľné a schopné produkovať konkurencieschopné služby na domácom a zahraničnom trhu cestovného ruchu“.

Navrhované nosné formy cestovného ruchu síce vychádzajú z daností krajiny, ale pri strategickom plánovaní je vhodné naplánovať aj exkluzívnejšie formy, t.j. také, ktoré pri relatívne malom počte turistov alebo relatívne krátkom pobyte generujú pomerne vysoké príjmy, ako napr. kongresový a incentívny cestovný ruch, a teda prispievajú aj k trvalej udržateľnosti rastu odvetvia, pričom toto kritérium sa náročnejšie dodržuje pri navrhnutej 1. forme (letná turistika a pobyt pri vode) 5. forme (vidiecky cestovný ruch a agroturistika) a čiastočne aj pri 3. forme (zimný cestovný ruch a zimné športy).

Dosiahnutie strategického cieľa systémovo nepodporia autorom menované špecifické ciele. Ak strategickým cieľom je „mať odvetvie“, potom piliere na ktorých stojí sú:

·  systémové, legislatívne, právne, politické a inštitucionálne usporiadanie,

·  vhodne zvolené, podporované a preferované formy cestovného ruchu,

· podnikateľské prostredie,

· ľudské zdroje,

· marketing a

· početné zastúpenie domáceho obyvateľstva na cestovnom ruchu (DCR).

Pre tieto špecifické ciele musí byť nadlinkovo zabezpečené stabilné financovanie, mal by byť stanovený rozsah kompetencií na jednotlivých úrovniach riadenia, kontrola a spätná väzba. Pokiaľ by sme považovali úlohy určené na dosiahnutie špecifických cieľov za krátkodobé úlohy, teda akčný plán, potom aj tu si treba všimnúť značné disproporcie, napr. pri cieli 2 je naivné sa domnievať, že značka krajiny zvýši atraktívnosť krajiny a neurobí to ani marketingová stratégia SACR, skôr to budú systémové nástroje, ktoré podporia rozvoj mimoriadne kvalitných služieb za primerané ceny, štátny lobing pre dotiahnutie významných medzinárodných športo​vých, kultúrnych a spoločenských podujatí, dopravná dostupnosť, investičné stimuly na vybudo​vanie zariadení pre rozvoj kultúry, športu, kongresového a výstavníckého priemyslu atď.

6. K bodu Špecifický cieľ 3: Obtiažne je si predstaviť, že objem pobytov zvýši koordi​nácia prázdnin alebo šetrné formy cestovného ruchu, skôr to bude rast ponuky služieb s pridanou hodnotou, autentické programy a projekty, fakultatívne možnosti, pre ktoré je nutné nadefinovať a zriadiť podpornú politiku štátu.

7. K bodu Špecifický cieľ 4: Vytyčuje zlepšenie štruktúry zahraničných návštevníkov Slovenskej republiky, pričom zvyšovanie kvality služieb je len čiastkovou cestou ako daný cieľ dosiahnuť, a práve tu má svoje miesto COUNTRY BRANDING a financie, ktoré štát vynakladá na štátnu propagáciu a marketing v oblasti cestovného ruchu.

8. K bodu Špecifický cieľ 5: Cieľ je chybne formulovaný. Totiž tvorba pracovných miest je dôsledok vedomého rozvoja cestovného ruchu a nie jeho cieľom.

Záver:

Materiál nedokáže vytvoriť reálny obraz o súčasnom stave v cestovnom ruchu, neposky​tuje jednoznačné informácie o mimoriadnych synergických efektoch cestovného ruchu a nenavrhuje adekvátne opatrenia na naštartovanie rozvoja odvetvia. Nepojednáva o integrácii cestovného ruchu do prírodného a spoločenského prostredia, nenavrhuje aspoň v obrysoch inštitucionálne usporiadanie odvetvia, nenavrhuje systém financovania a približné finančné nároky, nehovorí o dôležitosti rozvoja ľudských zdrojov, roztrieštene vníma úlohu marketingu a nenavrhuje systémové riešenie na podporu DCR ako hnacieho elementu odvetvia cestovného ruchu. Materiál nestanovuje konkrétne, časovo terminované úlohy pre žiadny riadiaci ani koordinačný orgán. Na základe všetkých uvedených pripomienok materiál navrhujeme kom​plexne prepracovať, následne prepracovaný predložiť na rokovanie vlády Slovenskej republiky.

Bratislavský samosprávny kraj v súčasnosti pripravuje spustenie systému Geoportal BSK. Tento systém zhromažďuje údaje o javoch v kraji a preto by bolo potrebné prepojiť ho so systémom NUTIS. Žiadame vás preto o presnejšiu špecifikáciu systému NUTIS.
	O


	N


	Materiál vychádza z poznania vývoja cestovného ruchu na Slovensku, pričom nadväzuje na predchádzajúce strategické a koncepčné materiály v tejto oblasti. Navrhovaný obsah i štruktúra materiálu by svojim rozsahom predstavoval veľmi rozsiahly materiál odporujúci zvyklostiam a zásadám na predkladanie materiálov takéhoto charakteru. Navrhované úlohy by mohli byť predmetom podrobnejších štúdií, vrátane rozpracovania tejto stratégie na úrovni krajov. 

V 1. časti materiálu – východiská, sú v stručnosti analyzované také skutočnosti ako medzinárodné súvislosti, tendencie vývoja nášho hospodárstva, doterajší vývoj cestovného ruchu a to od roku 2003, pričom sú uvádzané údaje aj v porovnaní s okolitými krajinami i v regionálnom priereze. Prírodný a kultúrny potenciál cestovného ruchu je uvedený v nasledujúcom úseku vychádzajúc z príslušných podkladov i Regionalizácie cestovného ruchu, pričom tieto sú uvedené tak v mapovej ako aj nasledujúcej tabuľkovej forme. Predikciu vývoja cestovného ruchu do roku 2013 i jeho vplyvu obsahuje 3. časť materiálu. Konkretizácia vplyvu navrhovaných opatrení na verejné zdroje je uvedené v doložke vplyvv.

Cieľom analýzy predloženej stratégie nie je vytvorenie rozsiahleho študijného materiálu pre laickú verejnosť, ale v spojení s poznaním cestovného ruchu vytvorenie východísk na formulovanie strategického cieľa a úloh

Je súčasťou analýzy

Tabuľka o počtoch príjazdov v jednotlivých krajinách dokumentuje požadované skutočnosti

Zo zhodnotenie priamych i nepriamych podporných nástrojov v CR je možné určiť aj požadovanú analýzu rozpočtových nástrojov

Z uvedených dôvodov stratégie navrhuje prijať právnu úpravu o združeniach cestovného ruchu

Tabuľky vychádzajú z rozsiahlej Regionalizácie cestovného ruchu a preto zásadné veci sú uvedené v mapovej a tabuľkovej forme. Presný zoznam foriem cestovného ruchu neexistuje a teda nemôže existovať ani ich absolútne presné vymedzenie

Dané konštatovanie vychádza už z poznania situácie, podrobný rozbor by bol iba opakovaní a rozširovaním poznaného

Ak chce Slovensko poznať svoju víziu v oblasti cestovného ruchu, nemožno túto uvádzať bez poznania vlastných zákonitostí a možností ale aj okolitých krajín v tejto oblasti 

Cieľom stratégie rozvoja cestovného ruchu nie je vytvorenie hospodárskeho odvetvia, ale  jeho podpora.

Nie je úlohou stratégie stanovovať exkluzívne formy cestovného ruchu, ale najvšeobecnejšiu líniu vývoja. Exkluzívne formy cestovného ruchu sú iba jeho obohatením

Viď predchádzajúce zdôvodnenie

V podmienkach Slovenska cestovný ruch nepôsobí izolovane, ale je súčasťou celého hospodárstva a je aj integrálnou súčasťou finančného riadenia. Preto cieľom stratégie nie je vytvárania nových, izolovaných finančných nástrojov, ale zlepšenie daného stavu. 

Nemožno vytrhávať jednu úlohu z celého kontextu

Viď predchádzajúce zdôvodnenie

Uvedené stanovisko nevychádza z poznania vývoja a stavu cestovného ruchu na Slovensku ale ani v okolitých krajinách. Dokumentuje to požadovaná rozsiahla analýza, predovšetkým však nesprávne stanovený strategický cieľ. 

Preto možno toto stanovisko zásadne odmietnuť
	
	

	Košický samosprávy kraj
	1. Pri SWOT analýze SILNÝCH STRÁNOK a charakteristiky prírodných krás a jeho potenciálu, tak ako aj početnosti historických pamiatok či mestských pamiatkových rezervácií by bolo vhodné poukázať na potrebu otvoreného dialógu s Ministerstvom životného prostredia a ochranármi prírody a Ministerstvom kultúry a pamiatkármi. Prax hovorí o množstve problémov,  s ktorými sa stretáva podnikateľský sektor pri vyvíjaní určitých aktivít smerom k rozvoju cestovného ruchu práve na základe legislatívy. V takom prípade môžeme hovoriť na jednej strane o „silných stránkach – predstavujúcich náš prírodný, kultúrny a historický potenciál“ a na druhej strane o „ohrození – zapríčinenom práve reštrikčnými opatreniami“.

2. SLABÉ STRÁNKY 

a. Je potrebné sa strategicky zamerať na zabezpečenie priestorového a informačného systému označenia prírodných, kultúrnych, historických pamiatok, informačných tabúľ pre jednoduchšiu orientáciu a informácie pre turistov. (Štúdia uskutočniteľnosti „priestorového informačného systému“ je pripravená pre potreby KSK a BSK).

b. Je potrebné odbornú úroveň podnikateľských subjektov cestovného ruchu vybaviť aj jazykovou – sústrediť sa na celoživotné vzdelávanie po oboch stránka (zabezpečiť odborné kurzy na všetkých úrovniach vzdelávania v rámci cestovného ruchu – otvoriť komunikáciu s Ministerstvom školstva)

c. Je potrebné podporiť vznik Združení cestovného ruchu, ktorého zriaďovateľmi by boli VUC a aktívne prepojiť ich spoluprácu so SACR

3. OHROZENIA  

a. Vybrať „rastúca medzinárodná konkurencia na trhu CR a obmedzená možnosť presadiť sa“ (konkurencia je meradlom napredovania. Možnosti sú „bezhraničné“, je nevyhnutné nájsť najvhodnejšie marketingové a PR nástroje)

ŠPECIFICKÝ CIEĽ 1:

· systém verejného vzdelávania na uplatňovanie výcvikových a vzdelávacích programov nahradiť systémom celoživotného vzdelávania v rámci cestovného ruchu s dôrazom na výuku jazykov

· kritériá na spoluprácu s univerzitami na systematickom výskume procesov v cestovnom ruchu na sledovanie a prognózovanie jeho ďalšieho vývoja v regiónoch , doplniť zabezpečením profesionálnych stáží pre študentov CR zvlášť vo verejnej správe a podnikateľskom sektore

· doplniť vyčleniť viac finančných prostriedkov na posilnenie pôsobnosti samosprávnych inštitúcií v oblasti prezentácie a propagácie cestovného ruchu´v jednotlivých regiónoch, 

· efektívnym využívaním foriem marketingovej komunikácie v cieľových krajinách osloviť cieľové segmenty na týchto trhoch a vytvoriť silnú, odlíšiteľnú a konkurencieschopnú značku “Slovensko” použiteľnú aj v kontexte systému ďalších “štátnych marketingov” Slovenska, doplniť kto preberá zodpovednosť a v akom časovom horizonte

· na základe nových pravidiel poskytovania investičných stimulov podporiť vstup podnikateľských subjektov a maximalizovať prílev priamych investícií do odvetvia cestovného ruchu s cieľom zvýšiť konkurencieschopnosť jednotlivých produktov cestovného ruchu na Slovensku, toto zabezpečiť prostredníctvom  vybrať  vytvorenia samostatnej organizačnej jednotky v rámci sekcie cestovného ruchu na MH SR a nahradiť SACR, ktorá bude zodpovedať za proinvestičný marketing, vyhľadávanie pozemkov pre potenciálne investičné projekty ako aj za samotnú exekutívu týchto projektov. 

 ŠPECIFICKÝ CIEĽ 2:  ZVÝŠENIE ATRAKTÍVNOSTI SLOVENSKA AKO DOVOLENKOVÉHO CIEĽA 

Úlohy na dosiahnutie cieľa 2:

· v nadväznosti na potrebu efektívnej marketingovej komunikácie o Slovensku definovať špecifické znaky produktu cestovného ruchu krajiny ako dovolenkového cieľa, vyvinúť, resp. spolupodieľať sa na vytvorení nového konceptu značky krajiny (Country Brand) doplniť vyhlásením verejnej súťaže, ktorý bude výraznejšou mierou zasahovať cieľové skupiny na základe vyššie uvedeného výskumu. Toto definovanie realizovať výhradne na základe celosvetového marketingového výskumu realizovaného nielen v súčasných cieľových krajinách, ale aj hĺbkovej analýzy produktov cestovného ruchu na Slovensku vrátane analýzy trendov v oblasti tvorby konkurencieschopných produktov na Slovensku, doplniť časový horizont, kto bude vykonávať výskum a ako dlho.

· na základe kvalitných analýz realizovaných doma i v zahraničí spracovať marketingovú stratégiu SACR pre roky 2007 až 2013 a následne detailný plán marketingovej komunikácie SACR pre roky 2007 (rok beží!!!) a 2008 vo vzťahu k využívaniu finančných prostriedkov SOP PS, 2.3. Trvale zlepšovať spoluprácu SACR s regiónmi pri koordinácii propagácie a prezentácie regiónov na výstavách a veľtrhoch, pri vydávaní tlačových materiálov a realizácii workshopov a informačných ciest pre zahraničných novinárov a televízne štáby. Prostredníctvom SACR a VÚC výraznejšie finančne podporiť štátnu propagáciu Slovenska ako cieľovej dovolenkovej krajiny. vybrať v záujme toho vyčleniť prostriedky na zriadenie ďalších regionálnych marketingových pracovísk SACR v každom regióne, ktoré budú analyzovať nové i existujúce produkty pre zahraničných návštevníkov i podieľať sa na tvorbe produktov pre domácich návštevníkov, nahradiť vyčleniť prostriedky na založenie vlastných regionálnych združení v pôsobnosti VUC, ktoré by sa zaoberali aj marketingom daného kraja za pomoci jednotlivých RRA, lokálnych združení, TIC, MIC …a komunikovali so SACR ako konzultanti zodpovední za jednotlivé regióny.

· na základe potreby zintenzívniť prácu na cieľových trhoch AZCR, pričom prioritou doplniť je posilnenie miestnej a regionálnej  spolupráca s partnerskými mestami, regiónmi a organizáciami v zahraničí. Z národnej úrovne je veľmi dôležité zintenzívniť propagáciu CR v zahraničí  cez existujúce slovenské zastupiteľstvá a využiť SACR ako hlavného propagátora a koordinátora týchto aktivít. (Zvážiť skutočnú potrebu a dosah otvorenia nových zahraničných zastúpení SACR v Budapešti, Tokiu, Bruseli, Kyjeve, Londýne a Ríme). 

· zvýšenú pozornosť venovať spusteniu a pravidelnej aktualizácii Národného jednotného informačného systému cestovného ruchu Slovenskej republiky na internete, v záujme toho skvalitňovať spoluprácu SACR doplniť  v úzkej spolupráci so Združeniami CR v rámci VUC s cieľom vytvorenia takej informačnej bázy v minimálne 8 jazykových verziách, ktorá bude schopná v reálnom čase prijímať a implementovať informácie o nových produktoch cestovného ruchu. Doplniť :V rámci prepojenia SACR a VUC, vyčleniť kontaktnú a zodpovednú osobu za  tok informácií, s ktorou SACR môže konzultovať spoločne marketing, PR a ďalšie kroky smerujúce k progresívnosti CR.

 ŠPECIFICKÝ CIEĽ 5:  PODPORA TVORBY NOVÝCH PRACOVNÝCH PRILEŽITOSTÍ NAJMÄ V REGIÓNOCH S VÝZNAMNÝM POTENCIÁLOM PRE CESTOVNÝ RUCH

Úlohy na dosiahnutie cieľa 5: vytvoriť systém podporných programov pozostávajúci z podpory :

· perspektívne, v časovom horizonte 3 – 4 rokov, začať v rámci štrukturálnych fondov s využívaním tzv. inovatívnych nástrojov pomoci (mäkké úvery, možno rizikový kapitál a pod.) doplniť zintenzívniť informovanosť verejnosti o týchto možnostiach, 

· z prostriedkov štrukturálnych fondov EÚ, Európskeho sociálneho fondu, vybrať zriadiť odborné útvary pri nahradiť posilniť odbor CR na VUC o pracovníkov zaoberajúcich sa podporou a koordináciou rozvoja CR z prostriedkov štrukturálnych fondov EU s tým, že tieto budú metodicky a odborne usmerňované MH SR a Slovenskou agentúrou pre cestovný ruch, 
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	SWOT analýza obsahuje všetky zásadné otázky, vrátane navrhovaných, napr. otázky ďalšieho vzdelávania, tvorby združení cestovného ruchu atď. Naviac daná problematika je koncentrovaná aj v návrhoch úloh pre jednotlivé ciele

Text upravený

Text upravený

Predmetom úlohy bude viac oblastí, vrátane podpory pomocou finančných prostriedkov

Úloha nemá jednorázový charakter, ide o neustále obnovujúcu sa činnosť

Úlohou SACR nie je tvorba investičného prostredia, táto úloha bude môcť byť zadaná v nadväznosti na zmenu – doplnenie jej predmetu činnosti

Nie je úlohou strategického dokumentu určovať formy realizácie úloh. Táto musí byť realizovaná v súlade s platnými právnymi normami v tejto oblasti – zákon o rozpočtových pravidlách, o verejnom obstarávaní a pod.

Bez plánu marketingovej komunikácie nie je možné zabezpečiť systematický a efektívny marketing a to ani v roku 2007

Úloha zriadenia – rozšírenia kapacít VÚC je zahrnutá do špecifického cieľa 5

Predmetná úloha je preformulovaná v nadväznosti na návrh MZV SR v špecifickom cieli 1

Text upravený 

Informovanosť verejnosti o týchto možnostiach bude súčasťou prácu

Cieľom predloženého materiálu je posilnenie postavenie cestovného ruchu na VÚC, konkrétne formy a spôsoby budú predmetom ďalších prác

 
	
	

	Prešovský samosprávny kraj
	V časti  1.4. Prírodný, kultúrny a historický potenciál cestovného ruchu na Slovensku  žiadame doplniť Stredoveký hrad Ľubovňa v blízkosti poľskej hranice, skanzen v podhradí s dreveným kostolíkom východného obradu a Červený kláštor v Pieninách s muzeálnou expozíciou sú na hornom Spiši dominantnými pamiatkami, kde sa v súčasnosti už sústreďuje a úspešne rozvíja cestovný ruch. Tieto pamiatky patria medzi najnavštevovanejšie aj v rámci Slovenska.

V časti Dosiahnutý dlhodobý potenciál oblastí cestovného ruchu podľa aktivít…. V aktivite „Pobyt/rekreácia pri vode“ Hornozemplínsky región presunúť zo stĺpca „priemerný“ do  stĺpca „dobrý“ potenciál

V aktivite „Lyžiarska turistika“ do priemerného potenciálu zaradiť Hornozemplínsky región

Do SWOT analýzy doplniť medzi slabé stránky:

· neupravene prostredie a zastaralý stavebný fond v obciach, v rekreačných oblastiach

-  absencia UPD, ako základného nastroja pre územný rozvoj, obci, taktiež v rozvojových oblastiach cestovného ruchu
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	Ľubovniansky hrad i Pieniny sú významným prvkom ponuky cestovného ruchu. V texte sú však uvedené iba pamiatky UNESCO na Slovensku, zostávajúce kultúre pamiatky sú zhrnuté v Regionalizácii cestovného ruchu 

Regionalizácia cestovného ruchu komplexne hodnotila potenciál cestovného ruchu na Slovensku, predmetný návrh iba individuálne navrhuje zmeny

Aj keď stavebný fond vytvára obraz o krajine – Slovensku, riešenie presahuje ráme úloh cestovného ruchu, resp. možnosti riešenia

Problematika ja zahrnutá v časti hrozby cestovného ruchu
	
	

	Trenčiansky samosprávny kraj
	Malé spresnenie by mohlo byť v časti 4.2. Ťažiskové formy cestovného ruchu. 

4. Mestský a kultúrny cestovný ruch navrhujeme doplniť text nasledovne:

„Od 70. rokov minulého storočia v Európe neustále narastá záujem o kultúrne dedičstvo. Aby sa tento záujem verejnosti ďalej prehlboval a aby boli zainteresované aj orgány štátnej a verejnej správy, Európsky parlament a Rada ministrov kultúry EÚ od roku 1985 podporujú projekt Európske hlavné mesto kultúry.  Niektoré slovenské mesto získa tento titul a aj z toho vyplývajúcu finančnú podporu v roku 2013.“ 


	O
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	Text upravený
	
	

	Žilinsky samosprávny kraj
	Ak Slovensko chce mať z cestovného ruchu prínos adekvátny jeho značnému prírodnému a kultúrnemu potenciálu, vláda SR musí mať jasnú víziu jeho rozvoja s perspektívou na najbližšie roky. Takáto vízia v našich podmienkach znamená, že: 

- Koexistencia medzi záujmami štátu na úseku ochrany prírody a krajiny a záujmami trvalo udržateľného rozvoja cestovného ruchu bude vyriešená zásadným spôsobom - upresnenie pojmu „zásadný spôsob“ koexistencie záujmov štátu na úseku ochrany prírody a krajiny a záujmami trvalo udržateľného rozvoja cestovného ruchu – bude riešená zmenou  Zákona č. 543/2002 Z. z. o ochrane prírody a krajiny?

· Špecifický cieľ 1: „Posilnenie postavenia odvetvia cestovného ruchu v národnom hospodárstve“ : - vytvorenie samostatnej organizačnej jednotky v rámci sekcie cestovného ruchu na MH SR, ktorá bude zodpovedať za proinvestičný marketing, vyhľadávanie pozemkov pre potenciálne investičné projekty ako aj za samotnú exekutívu týchto projektov - žiadame o upresnenie kompetencií a činností  navrhovanej organizačnej jednotky - ŽSK už  rieši uvedenú problematiku na úrovni nášho regiónu

       Špecifický cieľ 2: „ Zvýšenie atraktívnosti Slovenska ako dovolenkového cieľa“ – Prostredníctvom SACR a VÚC výraznejšie finančne podporiť štátnu propagáciu Slovenska ako cieľovej dovolenkovej krajiny, v záujme toho vyčleniť prostriedky na zriadenie ďalších regionálnych marketingových pracovísk SACR v každom regióne, ktoré budú analyzovať nové i existujúce produkty pre zahraničných návštevníkov i podieľať sa na tvorbe pre domácich návštevníkov  - aká je predstava výraznejšie finančne podporiť z rozpočtu VÚC i zriadenie ďalších regionálnych pracovísk SACR 

· Špecifický cieľ 5: „Podpora tvorby nových pracovných príležitostí najmä v regiónoch  s významným potenciálom pre cestovný ruch“: v spolupráci s rezortmi výstavby a regionálneho rozvoja a poľnohospodárstva koordinovať postupy a realizáciu pri využívaní ROP, OP Konkurencieschopnosť a hospodársky rast a Program rozvoja vidieka na potreby cestovného ruchu tak, aby sa dosahoval ich synergický efekt. Pri tvorbe a realizácii podporných programov zohľadňovať regionálne disparity – žiadame o predstavenie modelu fungovania a hodnotenia uvedených inštitúcií k dosiahnutiu synergického efektu za účasti VÚC ako plnohodnotného člena  v hodnotiacom procese

z prostriedkov štrukturálnych fondov EÚ, ESF zriadiť odborné útvary pri VÚC na podporu koordinácie a rozvoja cestovného ruchu predovšetkým z prostriedkov   štrukturálnych fondov EÚ s tým, že tieto budú metodicky a odborne usmerňované  MH  SR a SACR – bude fungovať ICPK ako
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	Áno, túto víziu je možné plniť aj prostredníctvom legislatívnych zmien

Vzhľadom na charakter štátnej správy a samosprávy predmetný novonavrhovaný útvar bude spolupracovať s VÚC na Slovensku pri plnení danej úloh

Cieľom úlohy je skvalitnenie prezentácie Slovenska a to tak zo zdrojov vyčlenených pre SACR zo štátneho rozpočtu i zo štrukturálnych fondov ako aj VÚC z vlastných zdrojov, vrátane pomoci zo štrukturálnych fondov EÚ.

Presné určenie foriem spolupráce bude súčasťou Národného strategického referenčného rámca i jednotlivých operačných programov, na ktorých sa v súčasnosti pracuje.

Operačný programu Konkurencieschopnosť a hospodársky rast predpokladá, že Informačné centrá prvého kontaktu budú pôsobiť obdobne ako v predchádzajúcom plánovacom období.


	
	

	ZMOS
	 Špecifický cieľ 1 - Posilnenie postavenia odvetvia cestovného ruchu v národnom hospodárstve, úlohy na dosiahnutie cieľa 1: 1. doplniť na str. 24

V súlade s programovým vyhlásením vlády SR žiadame, aby sa na rozvoj cestovného ruchu zo strany štátu a územnej samosprávy upriamila pozornosť, ako na odvetvie, ktorého rozvoj je vo verejnom záujme. 

Rozvoj miest, obcí, ale aj regiónov úzko súvisí s rozvojom cestovného ruchu, čoho dôsledkom bude aj zvýšenie zamestnanosti. Zvlášť je to výrazné v oblastiach, kde nie sú vybudované priemyselné parky a nie je ani možnosť ich v budúcnosti realizovať. V rámci rozvoja cestovného ruchu realizované investície sú vo verejnom záujme. 

Špecifický cieľ 5

Podpora tvorby nových pracovných príležitostí najmä v regiónoch s významným potenciálom pre cestovný ruch, úlohy na dosiahnutie cieľa 5 2. Doplniť na str. 27, 28 

V súlade s programovým vyhlásením vlády SR žiadame, aby sa na rozvoj cestovného ruchu zo strany štátu a územnej samosprávy upriamila pozornosť, ako na odvetvie, ktorého rozvoj je vo verejnom záujme. 

K špecifickému cieľu 1, na dosiahnutie cieľa  doplniť úlohu:

Vo vzťahu k malým a koncovým obciam, ktoré disponujú nesmiernym prírodným a kultúrnym potenciálom, nájsť vhodné nástroje cestovného ruchu a podporné finančné nástroje zamerané na rozvoj cestovného ruchu daných obcí. Mestá a obce disponujú prírodným a kultúrnym potenciálom, no nemajú možnosti ani prostriedky na ich využitie. Vhodnými nástrojmi cestovného ruchu a finančnou podporou by sa zabezpečil rozvoj menších miest a obcí, ktorý je väčšinou možné uskutočniť prostredníctvom rozvoja cestovného ruchu a tým by sa zabránilo ich ďalšiemu vyľudňovaniu, zvýšila konkurencieschopnosť,  zamestnanosť a životná úroveň obyvateľov.

2. K špecifickému cieľu 2, na dosiahnutie cieľa  doplniť úlohu:

Podpora tvorby propagačných materiálov pre mestá, malé a koncové obce, čím by sa napomohlo v propagácií potenciálov územia miestnej samosprávy a ich atraktívneho okolia v oblasti cestovného ruchu, k  ich zviditeľneniu a rozvoju.

3. K špecifickému cieľu 4, na dosiahnutie cieľa  doplniť úlohu:

a) Podporou cezhraničnej spolupráce na transnacionálne turistické cesty a chodníky a náučné cesty prepojené v rámci členských štátov Európskej únie (Gotická cesta, Železná cesta, MAGNA VIA a pod.) docieliť prilákanie väčšieho počtu zahraničných návštevníkov. 

b) Podporovať súčasný trend „spoznávania krajiny predkov“. Orientovať sa na krajiny, v ktorých je vysoký počet Slovákov žijúcich v zahraničí a ich potomkov (USA, Kanada, Austrália a pod.) a vytvoriť nový produkt cestovného ruchu, ktorý by umožnil spoznávať krajinu svojich predkov, jej zvyky a tradície a v spolupráci s územnou samosprávou spoznávať krajinu svojich predkov.
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	Upravená – doplnená textácia v úvode materiálu

Text doplnený

Podpora rozvoja vidieckeho cestovného ruchu ako aj agroturistiky budú súčasťou podpory tak v rámci štrukturálnych fondov EÚ ako aj navrhovaného systému finančnej podpory v rámci cestovného ruchu

Tvorba a vydávanie propagačných materiálov o cestovnom ruchu v obciach a mestách bude súčasťou podpory štrukturálnych fondov EÚ.

Vychádzajúc z príslušných analýz môže byť táto úloha súčasťou novej marketingovej stratégie SACR

Vychádzajúc z príslušných analýz môže byť táto úloha súčasťou novej marketingovej stratégie SACR
	
	

	ŠÚ SR
	1. Odporúčame v celom materiáli údaje za rok 2006, v prípadoch kde sú použité odhady, nahradiť reálnymi údajmi, keďže  ich už máte k dispozícii.

2. Súčasne dávame na zváženie vykonať určité úpravy v celom materiáli, keďže sa v ňom nachádzajú drobné nepresnosti najmä pri zaokrúhľovaní čísiel.
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	Text upravený, čísla aktualizované.
	
	

	SOPK
	Nemá zásadné pripomienky
	
	
	
	
	

	AZZZ
	Nemá zásadné pripomienky
	
	
	
	
	

	KOZ
	   KOZ SR chápe predložený návrh stratégie v celkovom kontexte aktivít súvisiacich zameraných na efektívnejšie využívanie vlastných zdrojov hospodárskeho a sociálneho rastu Slovenska . 

    KOZ SR považuje aktualizácia pôvodnej stratégie rozvoja cestovného ruchu z augusta 2005 a jasne  definovanie  strategického cieľa SR ako aj jednotlivých špecifických cieľov stratégie za správne. 

     Napriek tomu, že stratégia vytvára predpoklady pre takých podmienok, ktoré by umožnili dosiahnutiie cieľov a zámerov stratégie,  KOZ SR má k predloženému návrhu zákona tieto všeobecné pripomienky:

KOZ SR žiada doplniť stratégiu o 

· o ukazovatele,  charakterizujúce o úroveň a efektívnosť cestovného ruchu v  prepočte na celkový počet pracujúcich,  ktorí tieto výsledky realizujú, čím sa bude  objektivizovať posúdenie základných syntetických  ekonomických ukazovateľov cestovného ruchu doplniť  stratégiu v časti I. 3. Vízia rozvoja cestovného ruchu SR 
· doplniť stratégiu najmä v časti SWOT analýzy o sociálne aspekty  týkajúce sa občanov Slovenska / dostupnosť pre jednotlivé sociálne vrstvy a skupiny, starostlivosť o samotných pracovníkov realizujúcich cestovný ruch, BOZP a pod./ 

· doplniť stratégiu o systém kontroly naplnenia jej cieľov a zámerov.

Podľa názoru KOZ SR by sa  mali v ďalšom období   

· vytvoriť vhodné podmienky k tomu aby sa mohla dôsledne realizovať decentralizácia riadenia cestovného ruchu na samosprávu 

· vytvoriť podmienky pre uplatňovanie zásady, že samospráva bude finančné prostriedky získané v rámci svojich príjmov  /tzv. turistická daň/ v plnom rozsahu reinvestovať do rozvoja cestovného ruchu a postupne sa takto vytvoria podmienky pre uplatnenie samofinancovateľnosti cestovného ruchu
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	V súčasnosti nie je možné uviesť takéto údaje, nakoľko na Slovensku ešte nie je zavedený tzv. satelitný účet cestovného ruchu. Jeho zavedenie je súčasťou tak Programového vyhlásenia vlády SR ako aj tejto stratégie.

Predmetný návrh bude riešený v súvislosti s návrhom na podporu domáceho cestovného ruchu a zapojenia sociálne slabších vrstiev obyvateľstva do cestovného ruchu.

Takýto cieľ sledujú aj úlohy v oblasti posilnenia postavenia cestovného ruchu na regionálnej a miestnej úrovni.

Takýto návrh v súčasnosti nie je akceptovaný tak zo strany finančných inštitúcií ako ani zo strany samosprávy. 
	
	

	

	
	Vysvetlivky k skratkám v tabuľke:
	

	
	Z – zásadná         A - akceptovaná               
O - obyčajná        C - čiastočne akceptovaná
	

	
	                             N - neakceptovaná
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