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Analyza vplyvov na podnikatel’ské prostredie

Nazov materialu: Navrh zikona, ktorym sa meni a dopiiia zakon &. 264/2022 Z. z. o medialnych
sluzbach a o zmene a doplneni niektorych zakonov (zakon o medialnych sluzbach) v zneni neskorsich
predpisov a ktorym sa meni a dopliia zakon &. 265/2022 Z. z. o vydavateloch publikacii a o registri v
oblasti médii a audiovizie a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov (zédkon o publikacidch)

Predkladatel’: Ministerstvo kultiry Slovenskej republiky
3.1 Naklady regulacie
3.1.1 Suthrnnd tabul’ka ndkladov reguldcie

Tabulka ¢. 1: Zmeny nakladov (rocne) v prepocte na podnikatelské prostredie (PP), vyhodnotenie
mechanizmu znizovania byrokracie a nakladov, ndaklady goldplatingu® na podnikatel'ské prostredie.

Nahradte rovnakou tabulkou po vyplneni Kalkulacky nakladov podnikatelskeho prostredia, ktora je
povinnou prilohou tejto analyzy a ndjdete ju na webovom sidle MH SR, (dalej len ,,Kalkulacka
nakladov*®):

ZvySenie nakladov | ZniZenie nakladov v

TYP NAKLADOV v € na PP € na PP

A.Dane, odvody, cla a poplatky, ktorych ciel’om je 0 0
zniZovat’ negativne externality

B. Iné poplatky 0 0
C. Sankcie a pokuty 0 0
D. Nepriame financéné ndklady 0 0
E. Administrativne ndklady 78 253 0
Spolu = A+B+C+D+E 78 253 0

Harmonizacia prava EU

Zvysenie nakladov

Znizenie nakladov v

v € na PP € na PP
F. Uplnd harmonizdcia priva EU
(okrem dani, odvodov, ciel a poplatkov, ktorych cielom je znizovat' 78 253 0
negativne externality)
G. Goldplating 0 0
VYPOCET PRAVIDLA lin2out: IN ouT
H. Naklady okrem vynimiek = B+D+E-F 0 0

! Definicia goldplatingu je uvedena v bode 4 &asti I11. jednotnej metodiky.



https://www.mhsr.sk/podnikatelske-prostredie/lepsia-regulacia/regulacne-zatazenie/kalkulacka-nakladov-regulacie

3.1.2 Vypocty vplyvov jednotlivych reguldcii na zmeny v nakladoch podnikatel’ ov

Tabulka ¢. 2: Vypocet vplyvov jednotlivych regulacii (nahrad'te rovnakou tabulkou po vyplneni Kalkulacky nakladov):
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Druh
Zrozumitel'ny a Vplﬁvu
strucny opis regulacie o -
(@i LDy Lokalizacia repzr;c(}e' . AU CEl l:geley\(l’):i?l r(lii\l/(}l]::ilj(;
" zvySenia/zniZenia (zédkona, swacle: | Uinnost’ Kategoria dotk. dotk. Vplyv na 1 g Y1 1in2out Goldplating
P.¢ . 3 (§, ods., SK/EU tplna . . A - . dotk. /
nakladov na PP a vyhlasky a v regulacie subjektov subjektov | podnik. v € - celkom celkom
A . &.,...) harm./ subjektov v Out
dovod ponechania pod.) oldolatin spolu € (abirls
nakladov na PP, ktoré goldp g nékla dJ )
su goldplatingom) /Neme}rln'
sa
Povinnost’ zverejtiovat’ | 264/2022 Z. z. Vysielatelia a In
udaje o ziskanej Statnej Zéakon o 2. EU uplné poskytovatelia .
L1 reklame nasvojom | mediginych | Y1932 (| pamonizacia | 08082 AVMSna | 343 37 12526 | (zvySuje | 0 0
"y v . naklady)
webe sluzbach poziadanie
Povinnost’ oznmif 264/2022 Z. z. ) Vysielatelia a In
2 | tdaje o ziskanej Statnej | ZoKOn © §103a(2) | ZEUUPINA 0 5005 | POSkytovatelia 6 2088 | (zvysuje | 0 0
1 . medialnych harmonizacia AVMS na 343 .
reklame regulatorovi v s .. . naklady)
sluzbach poziadanie
Vydavatelia
Povinnost zverejiiovat’ | 265/2022 Z. z. periodickych
udaje o ziskanej $titnej | Zakon o 2. EU tplna publikiciia In
3 ; " §11a(1) ’ S 08.08.25 | prevadzkovatelia 37 20 085 (zvySuje 0 0
reklame na svojom vydavatel'och harmonizacia . 550 .
o spravodajskych naklady)
webe publikacii .
webovych
portalov
Vydavatelia
| 265/20222Z. 2. periodickych
Povinnost’ oznadmit Z4kon o 2 EU tplnd publikacii a In
4 | udaje o ziskanej Statnej 5 §l1a(2) ' PN 08.08.25 | prevadzkovatelia 6 3348 (zvysuje 0 0
. -~ | vydavatel'och harmonizacia . 550 .
reklame regulatorovi e spravodajskych naklady)
publikdcii :
webovych
portalov
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Povinnost poskytnut’ | 264/2022 Z. z. Vysielatelia a In
informacie a udaje Zakon o 2. EU uplna poskytovatelia .
regulatorovi na medialnych 3133h harmonizacia 08.08.25 AVMS na 343 43 14613 r(lf’:l?l/:zlui 0
poziadanie sluzbach poziadanie Y
Vydavatelia
Povinnost poskytnat’ | 265/2022 Z. z. ) F;) e&g?ﬁ;gc; In
informécic a tdaje Zakon o §25a 2. EUtplnd | 9 48 95 | prevadzkovatelia 43 23433 | (zvysuje 0
regulatorovi na vydavatel'och harmonizacia . 550 .
poziadanie publikacii spravodajskych naklady)
webovych
portalov
Povinnost’ informovat’ | 264/2022 Z. z. Poskvtovatelia In
regulatora o vykone Zakon o 2. EU uplna . Y . .
< . ) i §25a S 08.08.25 | systémov merania 9 91 (zvySuje 0
¢innosti merania medialnych harmonizacia led - 10 .
sledovanosti sluzbach sledovanosti néklady)
Povinnost’ na 264/2022 Z. z. ) Poskytovatelia In
poziadanie poskytnut’ Zakon o 2. EU uplna . . .
. . . -/ §25a P 08.08.25 | systémov merania 207 2069 (zvySuje 0
regulatorovi metodiku medialnych harmonizacia sledovanosti 10 néklady)
merania sledovanosti sluzbach Y
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3.1.3 Doplitujuce informdcie k sposobu vypoctu vplyvov jednotlivych reguldacii na zmenu
nakladoy

1. Povinnost' zverejniovat udaje o ziskanej Stitnej reklame na svojom webe raz rofne sa tyka
vysielatel'ov a poskytovatel'ov AVMS (Tabulka 2).

Tabulka ¢. 2: Pocet subjektov v oblasti vysielania a poskytovania audiovizudalnej medialnej
sluzby na poziadanie

Vysielatelia Pocet
Rozhlas 30
Televizia 107
Internet 3
AVMS - PO 120
AVMS - FO 83
Spolu 343
Zdroj: RMS

https://rpms.sk/zoznamy-
regulovanych-subjektov

2. Povinnost’ oznamit’ udaje o ziskanej Statnej reklame regulatorovi raz roc¢ne sa tyka rovnakych
subjektov ako povinnost’ 1, ide 0 oznamenie rovnakych informacii regulatorovi v elektronickej forme.

3. Povinnost’ zverejiiovat’ udaje o ziskanej Statnej reklame na svojom webe raz rofne sa tyka
vydavatel'ov periodickych publikacii a prevadzkovatel'ov spravodajskych webovych portalov. Ich pocet
je odhadnuty na zaklade evidencie MK SR. Spdsob vedenia evidencie (podla titulov) neumoziuje
presny vypocet po¢tu podnikatel'ov, preto je pouzity expertny odhad 550 subjektov (Tabulka 3).

Tabulka ¢. 3. Pocet subjektov v oblasti periodickych publikacii(odhad)

Pocet
Pocet podnik.
titulov subjektov | Vysvetlenie
Odhadnuté ako 1/3 poctu titulov. Pocet subjektov je nizsi ako

Vydavatelia pocet titulov. Vacsi vydavatelia mavaju spravidla viacero titulov a
periodickych navysSe nie vSetci vydavatelia su podnikatelmi (obce, Statne a
publikacii 1476 492 | verejné institucie).
Vydavatelia Odhadnuté ako 1/3 poctu titulov. PoCet subjektov je nizsi ako
elektronickych pocet titulov. VAESi vydavatelia mavaju spravidla viacero titulov a
periodickych navyse nie vSetci vydavatelia su podnikatelmi (obce, $tatne a
publikacii 331 110 | verejné indtitucie).
Prevadzkovatelia
spravodajskych
webovych portalov 132 55 | Skutocnost - december 2024
Spolu* 1939 657

*VzhFadom na prekryvanie podnikatelskych subjektov v jednotlivych kategériach sa pocet unikatnych
subjektov odhaduje na 550.

Zdroj: MK SR
https://www.culture.gov.sk/posobnost-ministerstva/media-audiovizia-a-autorske-pravo/media-a-audiovizia/evidencia-
periodickych-publikacii/

4. Povinnost’ oznamit’ udaje o ziskanej Statnej reklame regulatorovi raz rocne sa tyka rovnakych
subjektov ako povinnost’ 3, ide o ozndmenie rovnakych informacii regulatorovi v elektronickej forme.
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5. a6. Povinnost’ poskytnut' informacie a udaje reguldtorovi na poZziadanie sa tyka vysielatelov
a poskytovatel'ov AVMS (Tabul’ka 2), ako aj vydavatel'ov periodickych publikacii a prevadzkovatel'ov
spravodajskych webovych portalov (Tabulka 3). Ide o nova povinnost, frekvenciu nie je mozné
Z dostupnych dat odhadnut’.

7. a8. Povinnost' informovat’ regulatora o vykone ¢innosti merania sledovanosti a povinnost' na
poziadanie poskytnut’ regulatorovi metodiku merania sledovanosti sa tyka poskytovatelov systémov
merania sledovanosti (napr. tzv. peoplemetre, systémy merania navstevnosti online tlace, po¢iivanosti
rozhlasového vysielania a pod.). Pocet takychto subjektov sa odhaduje na 10.

Predlozeny material zavadza sankcie, ktorych vplyv nie je mozné kvantifikovat’ z dévodu, ze mieru
poruSovania ustanoveni nie je mozné predikovat’.

Regulator ulozi pokutu poskytovatelovi systémov merania sledovanosti od 500 eur do 3 000 eur v
pripade, ak nezabezpedil, aby nim poskytované systémy merania sledovanosti a metodika, ktort tieto
systémy pouzivaju, boli v sulade so zasadami uvedenymi v &l. 24. ods. 1 nariadenia (EU) 2024/1083
(transparentnost’, nestrannost’, inkluzivnost’, proporcionalita, nediskriminacia, atd’.) alebo v pripade ak
si poskytovatel’ merania sledovanosti nesplnil vo vztahu k regulatorovi oznamovaciu povinnost’ podla
§ 25a ods. 2 alebo 3. V rovnakom rozmedzi ulozi regulator pokutu aj poskytovatel'ovi systémov merania
sledovanosti, ktory v sulade s podmienkami uvedenymi v &l. 24. ods. 2 nariadenia (EU) 2024/1083
neposkytol informdcie o metodike pouzitej vo svojich systémoch merania sledovanosti, nezabezpecil
nezavisly audit metodiky pouzitej vo svojich systémoch merania sledovanosti a spdsobu, akym sa
uplatiiuje alebo neposkytol informacie o vysledkoch merania sledovanosti.

Regulator ulozi zadavatel'ovi §tatnej reklamy pokutu od 2 500 eur do 100 000 eur, ak nesplnil povinnost’
oznamit’ regulatorovi poskytnutie verejnych financnych prostriedkov na $tatnu reklamu podla § 103a
ods. 3.

3.1.4 Odévodnenie qoldplatingu podlPa bodu 4 casti 111 jednotnej metodiky a d’alSie
dopliiujiice informdcie?

3.2 Vyhodnotenie Kkonzulticii s podnikate’skymi subjektmi pred predbeZznym
pripomienkovym konanim

Ministerstvo kultury SR zverejnilo predbeznii informéaciu k navrhu zikona, ktorym sa meni a dopiiia
zakon ¢. 264/2022 Z. z. o medialnych sluzbach a o zmene a doplneni niektorych zakonov (zakon o
medialnych sluzbach) v zneni neskorSich predpisov (https://www.slov-lex.sk/elegislativa/legislativne-
procesy/SK/P1/2024/296) na portali Slov-Lex s moznost'ou vyjadrenia sa dotknutych subjektov od 12.
novembra do 25. novembra 2024. V stanovenej lehote boli predloZzené dve pripomienky, ato od
Asociacie televiznych vysielatel'ov Slovenska a Asociacie radii Slovenska. Pripomienkujiice subjekty
pozadovali k ¢asti navrhu zakona, ktora presahuje mieru potrebni na implementaciu nariadenia EU,
aktivne zapojenie do legislativneho procesu a vypustenie ¢asti tykajucej sa institucionalneho
pretransformovania regulatora z navrhu zakona bez nahrady.

2 InformAcie sa uvadzaji iba v pripade, ak sa predkladanym ndvrhom regulacie vykonava transpozicia smernice
EU abol identifikovany goldplating podla tabulky zhody alebo sa vykonava implementicia nariadenia EU
s goldplatingom. Informécie sa uvadzaju aj v pripade (ak nejde o transpoziciu smernice EU alebo implementéciu
nariadenia EU), ak sa predlozenym navrhom odstrafiuje goldplating, ktorého povod je v skorSom zachovani
existujucej pravnej Upravy (existujucich vnutrostatnych poziadaviek).


https://www.slov-lex.sk/elegislativa/legislativne-procesy/SK/PI/2024/296
https://www.slov-lex.sk/elegislativa/legislativne-procesy/SK/PI/2024/296
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Predkladatel’ vypustil z navrhu zédkona Upravu, ktora mala za ciel’ zmenit’ inStitucionalne nastavenie
narodného regulatora, preto vo vztahu k pripomienke namietajtcej transformaciu Rady pre medialne
sluzby neuskutocnil konzultacie, ked’Ze tato pripomienka bola v plnej miere zohl'adnena.

3.3 Vplyvy na konkurencieschopnost’ a produktivitu

Konkurencieschopnost’:
Na zaklade uvedenych odpovedi zaSkrtnite a popiste, ¢i material konkurencieschopnost’:

[T zvysuje [XInemeni  [JzniZuje

Produktivita:
Aky mad material vplyv na zmenu pomeru medzi produkciou podnikov a ich nakladmi?

Na zdklade uvedenej odpovede zaskrtnite a popiste, ¢i material produktivitu:
[T zvysuje [X] nemeni [J zniZuje

3.4 Iné vplyvy na podnikatel’ské prostredie

Ak ma material vplyvy na PP, ktoré nemozno zaradit do predchadzajucich casti, ¢i uz pozitivne alebo
negativne, tu ich uved'te. Patria sem:
a) vplyvy suvisiace so Ziadostami o alebo prijimanim dotdcii, fondov, Statnej pomoci a cerpanim
inych obdobnych foriem podpory zo strany Stdtu, kedZe su sprievodnym javom uchadzania sa
i ziskania benefitov, na ktoré nie je pravny narok priamo zo zdkona, ale vznika na zdklade
prejavu vole dotknutého subjektu,
b) regulované ceny podla zdakona ¢. 18/1996 Z. z. o cendch;,
C) iné vplyvy, ktoré predpoklada materidl, ale nemozno ich zaradit do casti 3.1 a 3.3.,

Ocakava sa, ze zvySenie transparentnosti zadavania Statnej reklamy a merania sledovanosti vytvori
zdravS§ie medialne prostredie, ¢o predstavuje pozitivny vplyv na podnikatel'ov v danom sektore.

d) inévplyvy podla pism. a) az c), ktoré su goldplatingom.



