TABULKA ZHODY

navrhu pravneho predpisu s pravom Europskej unie

Smernica Eurdpskeho Parlamentu a Rady 2006/114/ES z 12.
decembra 2006 o klamlivej a porovnavacej reklame

(kodifikované znenie) (U. v. EU L 376, 27.12.2006)

=

Navrh Obéianskeho zakonnika

2. Zékon €. 108/2024 Z. z. o ochrane spotrebitel'a a 0 zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni zdkona
¢.310/2025 Z. z.
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C:2 Clanok 2 N 1 §: 727 | Klamanie spotrebitela je klamlivé konanie a U GP-N
P: b) Na ucely tejto smernice sa pod: klamlivé opomenutie konania podla osobitného
b) ,.klamlivou reklamou‘ rozumie akakol'vek reklama, predpisu o ochrane spotrebitela.
ktora akymkol'vek spdsobom, vratane predvedenia,
zavadza alebo pravdepodobne moéze zavadzat’ osoby,
ktorym je ur€ena alebo ktoré zasiahne, a ktora pre svoj 1 §: 728 | Klamlivé je konanie v hospodarskej sut'azi uréené

klamlivy charakter pravdepodobne ovplyvni ich
hospodarske spravanie, alebo ktora z tychto dovodov
poskodi alebo moze poskodit’ iného sutazitela;

inym zakaznikom neZ spotrebitelom, ktorym
sut’azitel

a) o sebe alebo o svojich vykonoch uvedie
nepravdivé informacie, nasledkom ¢oho méze byt’
ich priemerny adresat uvedeny do omylu,

b) o inom sutazitelovi uvedie alebo rozsiruje
nepravdivé informacie spdsobilé citelne ho
ekonomicky poskodit’,

C) o inom sutazitelovi uvedie alebo roz§iruje
pravdivé informacie, ak su spdsobilé uviest’
adresata do podstatného omylu, alebo

d) neuvedie podstatnti informéciu, ktora je
potrebna pre priemerného adresata na informované
rozhodnutie o obchodnej transakcii.
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Na ucely tohto zakona sa rozumie

j) obchodnou praktikou konanie, opomenutie
konania, spdsob spravania alebo vyjadrovania,
obchodnd komunikacia vratane reklamy a
marketingu obchodnika, priamo spojené s
propagaciou, ponukou, predajom, dodanim alebo
poskytnutim produktu spotrebitelovi,

U QOw
S0

(1) Obchodna praktika sa povazuje za nekalu, ak
b) vo vztahu k produktu podstatne narusuje alebo
moze podstatne narusit’ ekonomické spravanie
priemerného spotrebitel’a, ku ktorému sa obchodna
praktika dostane, alebo ktorému je adresovana,
alebo priemerného ¢lena skupiny spotrebitel'ov, ak
je obchodna praktika orientovana na ur¢ita skupinu
spotrebitel’ov.

(5) Za nekalii obchodnu praktiku sa povazuje
najmid klamlivé konanie, klamlivé opomenutie
konania a agresivna obchodna praktika. Zoznam
obchodnych praktik, ktoré sa vzdy povazuji za
nekalé, je uvedeny v prilohe ¢. 1.

(6) Nekalé obchodné praktiky su zakazané pred,
pocas aj po vykonani obchodnej transakcie.
Pouzivanie nekalych obchodnych praktik sa
zakazuje aj v suvislosti s plnenim zavizku
spotrebitela vratane vymahania pohladavky
vyplyvajucej zo zmluvy.

§: 10

(1) Klamlivé konanie je obchodna praktika, ktora
zapric¢inuje alebo moze zapriCinit, ze priemerny
spotrebitel urobi rozhodnutie o obchodnej
transakcii, ktoré by inak neurobil, pretoze obsahuje
nespravne informacie a je preto nepravdiva, alebo
akymkol'vek sposobom uvadza do omylu alebo
moze uviest do omylu priemerného spotrebitela, a
to aj ak je tato informacia vecne spravna vo vztahu
k

a) existencii produktu alebo k povahe produktu,

b) hlavnym vlastnostiam produktu, ako su jeho
dostupnost’, vyhody, rizika, vyhotovenie, zloZenie,
prislusenstvo, environmentalne alebo socialne
vlastnosti, aspekty obehovosti, ako su zivotnost,
482) opravitelnost’ alebo recyklovatelnost, pomoc
a sluzby poskytované po predaji produktu,
zodpovednost’ za vady, vyrobny postup, dadtum
vyroby alebo dodania, spdsob dodania, ucel
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pouzitia, moznosti vyuzitia, mnozstvo,
Specifikdcia, zemepisny poévod alebo obchodny
povod, ocakdvané vysledky pouzitia alebo
vysledky a podstatné ukazovatele skusok alebo
kontrol vykonanych na produkte,

c¢) rozsahu zaviazkov obchodnika, motivom pre
obchodnu praktiku, charakteru procesu predaja,
akémukol'vek  vyhlaseniu  alebo  symbolu
tykajuicemu sa priameho alebo nepriameho
sponzorstva alebo schvalenia obchodnika alebo
produktu,

d) cene, spdsobu vypoctu ceny alebo k existencii
osobitnej cenovej vyhody,

e) potrebe udrzby, nahradného dielu, vymeny
alebo opravy,

f) osobe, vlastnosti a pravu obchodnika alebo jeho
splnomocnenca, ako su jeho totoznost’, majetok,
kvalifikacia, postavenie, uznanie, ¢lenstvo v
organizaciach, pravne vztahy, vlastnictvo prav
vyplyvajucich z obchodného alebo dusevného
vlastnictva, ocenenia alebo vyznamenania,

g) pravu spotrebitela vratane prav = zo
zodpovednosti za vady produktu, alebo

h) rizikdm, ktorym moéze byt spotrebitel
vystaveny.

(2) Klamlivé konanie je aj obchodna praktika,
ktora s prihliadnutim na vSetky jej znaky a
okolnosti zapriCinuje alebo moéze zapriCinit, ze
priemerny spotrebitel urobi rozhodnutie o
obchodnej transakcii, ktoré by inak neurobil, a
zahfia

a) marketing produktu vratane porovnavacej
reklamy, ktory sposobuje nebezpecenstvo zameny
s inym produktom, ochrannou znamkou,
obchodnym menom alebo inym rozliSujucim
znakom ucastnika hospodarskej sutaze,

b) neplnenie zavdazkov obsiahnutych v kodexe
spravania, k dodrziavaniu ktorych sa obchodnik
zaviazal, ak nejde len o snahu zaviazat’ sa, ale 0
jednoznacny zaviazok, ktory moze byt prevereny,
a obchodnik v obchodnej praktike uvedie, ze je
viazany kodexom sprévania,

¢) marketing tovaru spdsobom, ktory prezentuje
tovar ako identicky s tovarom uvddzanym na trh v
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inych clenskych §tatoch Eurdpskej unie alebo v
Statoch, ktoré su zmluvnou stranou Dohody o
Eurépskom hospodarskom priestore (d’alej len
"Clensky S$tat"), hoci tovar ma podstatne odlisné
zlozenie alebo vlastnosti; obchodna praktika sa
nepovazuje za klamliva, ak odliSné zlozenie a
vlastnosti tovaru su odévodnené legitimnymi alebo
objektivnymi faktormi,

d) environmentalne tvrdenie tykajtce sa budiiceho
vplyvu produktu na Zivotné prostredie bez jasnych,
objektivnych, verejne dostupnych a overitenych
zavéazkov obchodnika uvedenych v podrobnom a
realistickom plane vykondvania, ktory obsahuje
meratelné a casovo ohrani¢ené ciele a opatrenia
potrebné na podporu jeho realizdcie a ktory
pravidelne overuje nezavisly odbornik tretej
strany,  ktorého  zistenia sa  spristupnia
spotrebitel'om, alebo

e) propagaciu vyhody produktu, ktora je pre
spotrebitel’a bezvyznamna a nestvisi so Ziadnou
vlastnost'ou produktu alebo obchodnika.

(1) Klamlivé opomenutie konania je obchodna
praktika, ktorda s prihliadnutim na jej znaky,
okolnosti a obmedzenia prostriedku komunikacie
opomenie podstatni informaciu, ktorti priemerny
spotrebitel’ potrebuje v zavislosti od kontextu na
to, aby urobil informované rozhodnutie o
obchodnej transakcii, a tym zapri¢inuje alebo
moze zapriCinit, ze priemerny spotrebitel’ urobi
rozhodnutie o obchodnej transakcii, ktoré by inak
neurobil.

(2) Klamlivé opomenutie konania je aj obchodna
praktika, pri ktorej obchodnik s prihliadnutim na
jej znaky, okolnosti a obmedzenia prostriedku
komunikacie skryva alebo poskytuje nejasnym,
nezrozumitelnym,  viacvyznamovym  alebo
nevhodnym spdsobom podstatni informaciu, ktora
priemerny spotrebitel’ potrebuje v zavislosti od
kontextu na to, aby wurobil informované
rozhodnutie o obchodnej transakcii, alebo ak
obchodnik neoznami obchodny ucel obchodnej
praktiky, ibaze je zrejmy z kontextu, a tym
spOsobuje alebo moze spoOsobit, Ze priemerny
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spotrebitel urobi rozhodnutie o obchodnej
transakecii, ktoré by inak neurobil.

C:2 d) ,,obchodnikom* rozumie akakol'vek fyzicka alebo §:6 (1) Obchodnikom je osoba, ktord v stvislosti so GP-N

P: d) pravnicka osoba, ktora kona na ucely spadajuce do spotrebitel'skou zmluvou, z nej vyplyvajucim
ramca jej obchodnej, remeselnej a podnikatel'skej zavizkom alebo pri obchodnej praktike kona v
¢innosti alebo povolania, a ktokol'vek, kto kona v ramei - svojej  podnikatel'skej ~ Cinnosti  alebo
mene alebo v zastiipeni obchodnika; povolania, a to g prostredni(;tyom inej osoby,

ktora kona v jej mene alebo na jej Gcet.
(2) Za obchodnika sa povazuje aj osoba, ktora voci
spotrebitel’'ovi vystupuje ako obchodnik.

C:3 Clanok 3 §: 727 | Klamanie spotrebitela je klamlivé konanie a GP-N
Pri posudzovani, ¢i je reklama klamliva, je nevyhnutné klamlivé opomenutie konania podla osobitného
vziat’ do uvahy vsetky jej ¢rty, najma v nej obsiahnuté predpisu o ochrane spotrebitela.
informacie tykajace sa:

a) vlastnosti tovaru alebo sluzieb, ako je ich — - -
dostupnost’, charakter, vyhotovenie, zloZenie, vyrobny §: 2 Na ugely tohto zakong 54 ToZUmIC .
. , . , P:j) |]) obchodnou praktikou konanie, opomenutie
postup a datum vyroby alebo dodavky, vhodnost’ na ) R L. . .
o e 4 . s . konania, spdsob spravania alebo vyjadrovania,
ucel pouzitia, moznosti pouzitia, mnozstvo, . s s s .
AN . N . obchodna komunikacia vratane reklamy a
$pecifikacia, krajina povoqg alebo vyroby alebo marketingu  obchodnika, priamo  spojené s
ocakavané vysledky pouzitia, alebo vysledky a propagaciou, ponukou, predajom, dodanim alebo
podstatné casti skusok alebo previerok vykonanych na poskytnutim produktu spotrebitelovi,
tovare alebo sluzbach; §:9 (1) Obchodna praktika sa povazuje za nekalu, ak
b) ceny alebo spdsobu, akym je vypocitana cena, a 0:1 b) vo vztahu k produktu podstatne narusuje alebo
podmienok, za ktorych sa tovar dodava alebo P:b) | moZe podstatne narusit’ ekonomické spravanie
poskytuju sluzby; priemerného spotrebitel’a, ku ktorému sa obchodna
c) podstaty, charakteristickych &ft a prav zadavatela praktika dostane, alebo ktorému je adresovana,
reklamy, ako je jeho totoznost’ a majetok, kvalifikacia alebo priemerného lena skupiny spotrebitelov, ak
a prava priemyselného vlastnictva, priva na je obchgdll’a praktika orientovana na urcit skupinu
obchodovanie a prava dusevného vlastnictva alebo spotrebltelov.’ - - —
jeho ocenenia a vyznamenania. § 9 (5)' %a nekaliurobchodr’lu praktll'cu’ sa povazuje
O:5a | najmid klamlivé konanie, klamlivé opomenutie
6 konania a agresivna obchodna praktika. Zoznam

obchodnych praktik, ktoré sa vzdy povazuji za
nekalé, je uvedeny v prilohe ¢. 1.

(6) Nekalé obchodné praktiky su zakazané pred,
po¢as aj po vykonani obchodnej transakcie.
Pouzivanie nekalych obchodnych praktik sa
zakazuje aj v suvislosti s plnenim zavizku
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spotrebitel'a vratane vymahania pohladavky
vyplyvajucej zo zmluvy.

§: 10

(1) Klamlivé konanie je obchodna praktika, ktora
zapri¢inuje alebo moze zapriCinit, Ze priemerny
spotrebitel’ urobi rozhodnutie o obchodnej
transakcii, ktoré by inak neurobil, pretoze obsahuje
nespravne informacie a je preto nepravdiva, alebo
akymkol'vek sposobom uvadza do omylu alebo
moze uviest do omylu priemerného spotrebitela, a
to aj ak je tato informdacia vecne spravna vo vztahu
k

a) existencii produktu alebo k povahe produktu,

b) hlavnym vlastnostiam produktu, ako st jeho
dostupnost’, vyhody, rizika, vyhotovenie, zloZenie,
prislusenstvo, environmentalne alebo socidlne
vlastnosti, aspekty obehovosti, ako st Zivotnost,
482) opravitelnost’ alebo recyklovatelnost, pomoc
a sluzby poskytované po predaji produktu,
zodpovednost’ za vady, vyrobny postup, datum
vyroby alebo dodania, spdsob dodania, ucel
pouzitia, moznosti vyuzitia, mnozstvo,
Specifikacia, zemepisny pdvod alebo obchodny
povod, ocakavané vysledky pouzitia alebo
vysledky a podstatné ukazovatele skasok alebo
kontrol vykonanych na produkte,

c¢) rozsahu zavizkov obchodnika, motivom pre
obchodna praktiku, charakteru procesu predaja,
akémukol'vek  vyhldseniu  alebo  symbolu
tykajicemu sa priameho alebo nepriameho
sponzorstva alebo schvalenia obchodnika alebo
produktu,

d) cene, spdsobu vypoctu ceny alebo k existencii
osobitnej cenovej vyhody,

e) potrebe udrzby, nahradného dielu, vymeny
alebo opravy,

f) osobe, vlastnosti a pravu obchodnika alebo jeho
splnomocnenca, ako su jeho totoznost, majetok,
kvalifikacia, postavenie, uznanie, cClenstvo v
organizacidch, pravne vztahy, vlastnictvo prav
vyplyvajucich z obchodného alebo duSevného
vlastnictva, ocenenia alebo vyznamenania,

Strana 6z 8




g) pravu spotrebitela  vratane prav = zo
zodpovednosti za vady produktu, alebo

h) rizikdm, ktorym moéze byt spotrebitel
vystaveny.

(2) Klamlivé konanie je aj obchodnéd praktika,
ktora s prihliadnutim na vSetky jej znaky a
priemerny spotrebitel urobi rozhodnutie o
obchodnej transakcii, ktoré by inak neurobil, a
zahfia

a) marketing produktu vratane porovnavacej
reklamy, ktory sposobuje nebezpecenstvo zameny
s inym produktom, ochrannou zndmkou,
obchodnym menom alebo inym rozliSujucim
znakom ucastnika hospodarskej sut’aze,

b) neplnenie zavizkov obsiahnutych v kddexe
spravania, k dodrziavaniu ktorych sa obchodnik
zaviazal, ak nejde len o snahu zaviazat sa, ale o
jednoznacny zavdzok, ktory mdze byt prevereny,
a obchodnik v obchodnej praktike uvedie, Ze je
viazany kodexom spravania,

¢) marketing tovaru spésobom, ktory prezentuje
tovar ako identicky s tovarom uvadzanym na trh v
inych clenskych $tatoch Eurdpskej tinie alebo v
Statoch, ktoré st zmluvnou stranou Dohody o
Eurépskom hospodarskom priestore (d’alej len
"Clensky S$tat"), hoci tovar ma podstatne odlisné
zlozenie alebo vlastnosti; obchodna praktika sa
nepovazuje za klamliva, ak odlisné zlozenie a
vlastnosti tovaru su odovodnené legitimnymi alebo
objektivnymi faktormi,

d) environmentalne tvrdenie tykajice sa budiuceho
vplyvu produktu na zivotné prostredie bez jasnych,
objektivnych, verejne dostupnych a overiteI'nych
zavéazkov obchodnika uvedenych v podrobnom a
realistickom plane vykonavania, ktory obsahuje
meratelné a ¢asovo ohranicené ciele a opatrenia
potrebné na podporu jeho realizacie a ktory
pravidelne overuje nezavisly odbornik tretej
strany,  ktorého  zistenia sa  spristupnia
spotrebitel'om, alebo

e) propagaciu vyhody produktu, ktorda je pre
spotrebitel’a bezvyznamna a nesuvisi so ziadnou
vlastnost'ou produktu alebo obchodnika.
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2 §: 11 (1) Klamlivé opomenutie konania je obchodna
O:1a | praktika, ktora s prihliadnutim na jej znaky,

2 okolnosti a obmedzenia prostriedku komunikécie
opomenie podstatnu informéciu, ktorti priemerny
spotrebitel’ potrebuje v zévislosti od kontextu na
to, aby urobil informované rozhodnutie o
obchodnej transakcii, a tym zapricinuje alebo
moze zapriCinit, Ze priemerny spotrebitel’ urobi
rozhodnutie o obchodnej transakcii, ktoré by inak
neurobil.

(2) Klamlivé opomenutie konania je aj obchodna
praktika, pri ktorej obchodnik s prihliadnutim na
jej znaky, okolnosti a obmedzenia prostriedku
komunikacie skryva alebo poskytuje nejasnym,
nezrozumitelnym,  viacvyznamovym  alebo
nevhodnym sposobom podstatnt informaciu, ktorti
priemerny spotrebitel’ potrebuje v zavislosti od
kontextu na to, aby wurobil informované
rozhodnutie o obchodnej transakcii, alebo ak
obchodnik neoznami obchodny ucel obchodnej
praktiky, ibaze je zrejmy z kontextu, a tym
spOsobuje alebo modze spdsobit, ze priemerny
spotrebitel urobi rozhodnutie o obchodnej
transakcii, ktoré by inak neurobil.

* Vyjadrenie k opodstatnenosti goldplatingu a jeho odévodnenie:

LEGENDA:

V stipci (1): V stipci (3): V stipci (5): V stipci (7):

C (CL) — ¢lanok N — bezna transpozicia C (CL.) — ¢lanok U — Giplna zhoda

O (ods.) — odsek O — transpozicia s moznostou vol'by § — paragraf C — &iastotna zhoda

V — veta D — transpozicia podla ivahy (dobrovol'na) O (ods.) — odsek R — rozpor (v prip., Ze zatial’ nedoslo k transp., ale pride k nej v buducnosti
P — pismeno (¢islo) n.a. — transpozicia sa neuskutoénuje V —veta n.a. — neaplikovatel'né

P — pismeno (¢islo)
Zoznam vSeobecne zaviznych pravnych predpisov, ktorymi bola smernica transponovana:

1. Navrh Obc¢ianskeho zakonnika

2. Zakon €. 108/2024 Z. z. o ochrane spotrebitel’a a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni zakona ¢. 310/2025 Z. z.
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