Príloha č. 3
Možnosti liberalizácie prostredníctvom znižovania výhrady a to v počte produktov, v hmotnostnom a cenovom limite

Listy 2. triedy predstavujú najvyššie počty zásielok, .......
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Ako je zrejmé z grafu, k významnému znižovaniu podielu na trhu či už u reklamných adresovaných zásielok, alebo u listov 2. triedy dochádza až pri znížení poštovej výhrady na 30 g. Toto riešenie si nevyžaduje významnejšie legislatívne zmeny.
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[image: image7.emf]Reklamné adresované zásielky
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