Príloha č. 14
Teoretické dopady znižovania poštovej výhrady na podiely zásielok na výnosoch poskytovateľa univerzálnej poštovej služby u vybraných produktov
Na základe Štúdie dopadov úplnej liberalizácie v poštových službách, vypracovanej riešiteľským kolektívom Žilinskej univerzity, bol vypracovaný  nasledujúci záverečný sumár výsledkov pre vybrané produkty univerzálnej  poštovej služby. Nasledujúce prognózy boli vypracované pri využití regresnej analýzy.
Tab. č. 1 Zníženie výnosov poskytovateľa univerzálnej poštovej služby podľa znižovania hmotnostných limitov                    

v [%]
	Produkt
	Výhrada
	rok 2001
	rok 2002
	rok 2003

	 
	100g
	70,76
	82,89
	70,35

	list 1. triedy
	50g
	60,76
	74,70
	60,31

	 
	30g
	52,34
	66,90
	51,89

	 
	100g
	93,85
	94,86
	96,65

	list 2. triedy
	50g
	88,80
	90,54
	93,33

	 
	30g
	83,01
	85,36
	89,02

	 
	100g
	99,00
	95,50
	98,68

	reklamné adresované zásielky
	50g
	97,46
	91,52
	96,88

	 
	30g
	95,02
	86,62
	94,13


· u listov 1. triedy je zrejmé, že listy do 30 g tvoria poskytovateľovi univerzálnej poštovej služby cca 51 – 52 % výnosov, listy od 30 g do 50 g tvoria cca 8 – 9 % výnosov, listy od 50 g do 100 g tvoria cca 10 – 11 % výnosov a zvyšok, 
t. j. 30 – 31 % výnosov tvoria listy 1. triedy, ktoré sú v súčasnosti poskytované v úplnej hospodárskej súťaži, v tejto súvislosti je však potrebné uviesť, že objem listov 1. triedy je, v porovnaní s objemom listov 2. triedy oveľa nižší, 

· u listov 2. triedy predstavujú listy do 30 g najväčší podiel na výnosoch, v roku 2003 až cca 89%, pričom pri znížení poštovej výhrady zo 100 g na 50 g by objem výnosov poskytovateľa univerzálnej poštovej služby za listové zásielky 2. triedy poklesol o cca 3 – 4 % a pri znížení z 50 g na 30 g by sa znížil objem výnosov rovnako len o cca 3 – 4 %. V úplnej hospodárskej súťaži je poskytovaných len cca 5 – 6 % listov 2. triedy,
· u reklamných adresovaných zásielok majú z hľadiska tvorby výnosov rovnako najväčší význam zásielky do 30 g, ktoré predstavujú cca 95 % z výnosov za reklamné adresované zásielky.
Závery:
· Výsledky za jednotlivé roky sú stabilné,
· Výsledky poukazujú na viac-menej bezproblémovú možnosť zníženia výhrady až na 30g, 
· Z výsledkov je vidieť, že najmä u reklamných adresovaných zásielok je možné bez vážnejších dopadov na univerzálnu poštovú službu znížiť hranicu výhrady.

