TABUĽKA ZHODY

k návrhu zákona, ktorým sa mení a dopĺňa zákon č. 147/ 2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplnení niektorých zákonov 

v znení zákona č. 23/2002 Z. z. 

	Právny akt ES/EÚ
	Právne predpisy Slovenskej republiky

	SMERNICA 2003/33/ES  Európskeho parlamentu a rady z 26. mája 2003, o aproximácii zákonov, iných právnych predpisov a správnych opatrení členských štátov týkajúcich sa reklamy a sponzorstva tabakových výrobkov


	Návrh zákona, ktorým sa mení a dopĺňa zákon č. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplnení niektorých zákonov v znení zákona č. 23/2002 Z. z. 
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	Článok
	Text
	Spôsob

transpozície
	 Číslo


	Článok
	Text


	Zhoda
	Admin. infraštr.
	Poznámky


	Štádium legisl. procesu

	Č: 1


	Predmet a rozsah pôsobnosti

Cieľom tejto smernice je aproximovať zákony, iné právne predpisy a správne opatrenia členských štátov na reklamu tabakových výrobkov a ich propagáciu:

a) v tlači a iných vytlačených publikáciách;

b) v rozhlasovom vysielaní;

c) v službách informačnej spoločnosti a

d) cez sponzorstvo súvisiace s tabakovými výrobkami, vrátane bezplatnej distribúcie tabakových výrobkov.
	N
	zákon č. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplnení niektorých zákonov
	§ 1 
	Tento zákon ustanovuje všeobecné požiadavky na reklamu, požiadavky na reklamu niektorých produktov, ochranu spotrebiteľov a podnikateľov pred účinkami klamlivej reklamy a neprípustnej porovnávacej reklamy a pôsobnosť orgánov štátnej správy pri výkone dozoru nad dodržiavaním tohto zákona. Tento zákon sa použije, ak osobitný zákon neustanovuje inak
	Ú
	MH SR
	
	

	Č: 2 

P: a
	"tabakové výrobky" znamenajú všetky výrobky určené na fajčenie, šnupanie, cmúľanie alebo žuvanie, pokiaľ sú, hoci len čiastočne, vyrobené z tabaku;
	N
	návrh zákona
	 Čl. 1 bod 1
	(1) Podľa tohto zákona

d) tabakový výrobok je výrobok určený na fajčenie, šnupanie, cmúľanie alebo žuvanie, ak je čo len čiastočne vyrobený z tabaku,
	Ú


	
	
	

	Č: 2

P: b
	"reklama" znamená všetky formy komerčných oznámení, ktoré majú za cieľ propagovať tabakový výrobok alebo priamo alebo nepriamo pôsobiť na jeho propagáciu;


	N
	zákon č. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplnení niektorých zákonov
	§ 2 ods. 1 písm. a) 
	reklama je prezentácia produktov v každej podobe s cieľom uplatniť ich na trhu,
	Ú
	
	
	

	Č: 2 

P: c
	"sponzorstvo" znamená všetky formy verejných alebo súkromných príspevkov na akékoľvek podujatie, činnosť alebo jednotlivca, ktoré majú za cieľ propagovať tabakový výrobok alebo priamo alebo nepriamo pôsobiť na jeho propagáciu
	N
	návrh zákona
	čl. 1 bod 1 
	e) sponzorstvo je finančný alebo vecný príspevok alebo iné plnenie pre fyzickú osobu alebo právnickú osobu, na podujatie alebo činnosť, ktorého účelom alebo vedľajším výsledkom je reklama tabakového výrobku; sponzorstvom nie je plnenie, ktoré je poskytnuté ako odplata za tovar alebo službu.


	Ú
	
	
	

	Č: 2

P: d
	služby informačnej spoločnosti" znamená služby v zmysle článku 1 ods. 2 smernice 98/34/ES Európskeho parlamentu a Rady z 22. júna 1998 o postupe pri poskytovaní informácií v oblasti technických noriem a predpisov a pravidiel o službách informačnej spoločnosti
	N
	 zákon č. 22/2004 Z. z. o elektronickom obchode a o zmene a doplnení zákona č. 128/2002 Z .z. o štátnej kontrole vnútorného trhu vo veciach ochrany spotrebiteľa a o zmene a doplnení niektorých zákonov v znení zákona č. 284/2002 Z. z. 
	§ 2 písm. a)
	službou informačnej spoločnosti služba poskytovaná na diaľku počas spojenia elektronických zariadení elektronickou komunikačnou sieťou1) spravidla za úhradu na žiadosť príjemcu služby informačnej spoločnosti, najmä komerčná komunikácia, spracovanie, prenos, uchovávanie, vyhľadávanie alebo zhromažďovanie dát a elektronická pošta okrem osobnej elektronickej pošty; službou informačnej spoločnosti nie sú rozhlasové a televízne vysielanie vrátane teletextu, hlasové telefonické služby, telefaxové služby a služby, ktorých obsah vylučuje ich poskytovanie na diaľku,
	Ú
	
	
	

	Č: 3

O: 1
	Reklama v tlači a iných vytlačených publikáciách sa obmedzuje len na publikácie určené výlučne pre obchodníkov v oblasti predaja tabakových výrobkov a na publikácie, ktoré sú vytlačené a publikované v tretích krajinách, ak tieto publikácie nie sú v podstate určené pre trh spoločenstva.

Iná reklama v tlači a iných vytlačených publikáciách sa zakazuje.


	N
	návrh zákona

zákon č. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplnení niektorých zákonov
	Čl. 1 bod 1

§ 6 ods. 2 písm. c)
	(2) Zakazuje sa reklama tabakových výrobkov

a) na všetkých druhoch informačných nosičov,

Za reklamu tabakových výrobkov sa nepovažuje
c) vydávanie letákov, brožúr a iných publikácií určených výhradne pre výrobcov a obchodníkov s tabakovými výrobkami a tabakom, 

	Ú
	
	
	

	Č: 3

O: 2
	Reklama, ktorá nie je povolená v tlači a iných vytlačených publikáciách, sa nepovoľuje v službách informačnej spoločnosti
	N
	návrh zákona
	čl. 1 bod 1
	(2) Zakazuje sa reklama tabakových výrobkov
a) na všetkých druhoch informačných nosičov,
	Ú
	
	
	

	Č: 4

O: 1
	Zakazujú sa všetky formy rozhlasovej reklamy na tabakové výrobky.


	N
	návrh zákona


	čl. 1 bod 1


	(2) Zakazuje sa reklama tabakových výrobkov
a) na všetkých druhoch informačných nosičov,


	Ú


	
	
	

	Č: 4

O: 2
	Rozhlasové programy nesmú byť sponzorované podnikmi, ktorých hlavná činnosť je výroba alebo predaj tabakových výrobkov.
	N
	návrh zákona
	čl. 1 bod 1


	(2) Zakazuje sa reklama tabakových výrobkov

d) prostredníctvom sponzorstva,
	Ú
	
	
	

	Č: 5

O: 1
	Sponzorovanie podujatí alebo činností, ktoré zahŕňajú alebo sa konajú v niekoľkých členských štátoch alebo ktoré majú cezhraničné účinky, sa zakazuje.
	N
	návrh zákona
	čl. 1 bod 1


	(2) Zakazuje sa reklama tabakových výrobkov

d)   prostredníctvom sponzorstva,
	Ú
	
	
	

	Č: 5

O: 2
	Každá bezplatná distribúcia tabakových výrobkov v súvislosti so sponzorstvom podujatí uvedených v odseku 1, ktorá má za cieľ propagovať tabakové výrobky alebo priamo alebo nepriamo pôsobiť na ich propagáciu, sa zakazuje.
	N
	návrh zákona
	čl. 1 bod 1
	(2) Zakazuje sa reklama tabakových výrobkov

b) rozdávaním tabakových výrobkov verejnosti,

c) na reklamných veciach, ktoré nesúvisia  s fajčením a ktoré sa rozdávajú verejnosti, okrem reklamných vecí, ktoré sa rozdávajú na miestach predaja výrobkov,

d) prostredníctvom sponzorstva,


	Ú
	
	
	

	Č: 6
	Správa

Najneskôr do 20. júna 2008 Komisia predloží správu Európskemu parlamentu, Rade a Európskemu hospodárskemu a sociálnemu výboru o vykonávaní tejto smernice. Spolu s touto správou sa predložia všetky návrhy na zmeny a doplnenia tejto smernice, ktoré Komisia považuje za potrebné.


	n. a.
	
	
	
	
	
	
	

	Č: 7


	Členské štáty ustanovia pravidlá pre udeľovanie sankcií za porušenie vnútroštátnych ustanovení prijatých na základe tejto smernice a prijmú všetky potrebné opatrenia, aby zabezpečili ich vykonávanie. Uvedené sankcie musia byť účinné, primerané a odradzujúce. Členské štáty oznámia tieto pravidlá Komisii najneskôr do dátumu uvedeného v článku 10 a bezodkladne jej oznámia všetky ich ďalšie zmeny a doplnenia.

Tieto pravidlá budú obsahovať ustanovenia zabezpečujúce, že osoby alebo organizácie, ktoré na základe vnútroštátnych právnych predpisov môžu odôvodniť legitímny záujem na potlačenie reklamy, sponzorstva alebo iných záležitostí nezlúčiteľných s touto smernicou, môžu podniknúť právne kroky proti takejto reklame alebo sponzorstvu alebo upozorniť na takúto reklamu alebo sponzorstvo správny orgán zodpovedný buď za posúdenie sťažnosti, alebo za začatie príslušného súdneho konania


	N
	zákon č. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplnení niektorých zákonov

návrh zákona
	§ 11 

Čl. 1 bod 4


	(1) Ak orgány dozoru podľa § 10 (ďalej len "orgán dozoru") zistia porušenie tohto zákona, šírenie reklamy zakážu; šírenie reklamy môžu zakázať aj vtedy, ak hrozí porušenie ustanovenia § 3 ods. 2 alebo § 4 ods. 3. V rozhodnutí o zákaze šírenia reklamy orgán dozoru môže uložiť povinnosť zverejnenia tohto rozhodnutia alebo jeho častí a povinnosť zverejnenia opravného vyhlásenia v hromadných oznamovacích prostriedkoch.

(2) V konaní o porušení § 3 ods. 2 a § 4 je objednávateľ reklamy povinný na požiadanie orgánu dozoru predložiť dôkazy o pravdivosti vecných údajov reklamy v lehote 15 dní od doručenia výzvy na ich predloženie. Ak objednávateľ reklamy takéto dôkazy orgánu dozoru nepredloží, rozumie sa, že reklama je klamlivá alebo porovnávacia reklama je neprípustná.

(3) Okrem opatrení podľa odsekov 1 a 2 orgán dozoru uloží pokutu
a) do 100 000 Sk šíriteľovi reklamy za porušenie ustanovenia § 3 ods. 5, 
b) do 2 000 000 Sk šíriteľovi reklamy za porušenie všeobecných požiadaviek na reklamu podľa § 3 ods. 1 a ods. 3 až 7 a požiadaviek na reklamu niektorých produktov podľa § 5 až 9, okrem § 6 ods. 1 písm. d)
c) do 5 000 000 Sk objednávateľovi reklamy za klamlivú reklamu podľa § 3 ods. 2 a neprípustnú porovnávaciu reklamu podľa § 4.

(4) Pri ukladaní pokuty orgán dozoru prihliada na závažnosť, trvanie, následky protiprávneho konania a na to, či ide o opakované porušenie tohto zákona.

(5) Pokutu možno uložiť do jedného roka odo dňa, keď sa orgán dozoru o porušení zákona dozvedel, najneskôr však do troch rokov odo dňa porušenia tohto zákona.

(6) Výnos pokút uložených pri výkone dozoru nad dodržiavaním tohto zákona je príjmom štátneho rozpočtu.

(7) Na konanie orgánov dozoru pri ukladaní sankcií sa vzťahuje všeobecný predpis o správnom konaní. 23)

V § 10 písmeno d) znie: „Slovenská obchodná inšpekcia nad reklamou tabakových výrobkov a  reklamou, nad ktorou podľa vecnej príslušnosti  nevykonávajú dozor orgány uvedené v písmenách a) až c). 


	Ú
	
	
	

	Č: 8
	Voľný pohyb výrobkov a služieb

Členské štáty nesmú zakázať alebo obmedziť voľný pohyb výrobkov alebo služieb, ktoré sú v súlade s touto smernicou.


	
	
	
	
	
	
	
	

	Č: 9
	Odkazy na smernicu 98/43/ES

Odkazy na zrušenú smernicu 98/43/ES sa budú vykladať ako odkazy na túto smernicu.


	n. a.8
	
	
	
	
	
	
	

	Č: 10
	Vykonávanie

1. Členské štáty prijmú zákony, iné právne predpisy a správne opatrenia potrebné na dosiahnutie súladu s touto smernicou najneskôr do 31. júla 2005. Bezodkladne o tomto informujú Komisiu.

2. Členské štáty uvedú priamo v prijatých ustanoveniach alebo pri ich úradnom uverejnení odkaz na túto smernicu. Podrobnosti o odkaze upravia členské štáty.
	 
	
	
	
	
	
	
	

	Č: 11
	Nadobudnutie účinnosti

Táto smernica nadobúda účinnosť 20. deň po jej uverejnení v Úradnom vestníku Európskej únie.


	n. a.
	
	
	
	
	
	
	

	Č: 12
	Táto smernica je adresovaná členským štátom
	n. a.
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