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13. Ustanovenia zabezpečujúce propagáciu programu

Komunikačný plán Programu rozvoja vidieka SR 2007 – 2013
Európsky poľnohospodársky fond pre rozvoj vidieka: Európa investuje do vidieckych oblastí
Hlavným cieľom opatrení Komunikačného plánu je informovať potenciálnych prijímateľov, širokú  verejnosť, profesijné organizácie, hospodárskych a sociálnych partnerov, inštitúcie, ktoré sa podieľajú na propagácií  rovnosti medzi ženami a mužmi, a dotknuté mimovládne organizácie vrátane environmentálnych organizácií  o príležitostiach financovania z Programu rozvoja vidieka SR 2007 – 2013  spojenou pomocou zo Spoločenstva a členských štátov.  

Cieľom opatrení pre informovanie a publicitu je informovať potenciálnych a konečných prijímateľov o príležitostiach, ktoré poskytuje spoločná pomoc z Európskej únie a z členských štátov.

Informácie určené pre širokú verejnosť majú za úlohu informovať o úlohe, ktorú zohráva Európska únia v spolupráci s členskými štátmi v rámci pomoci a jej výsledkoch.

cieľové skupiny

Prostredníctvom Komunikačného plánu  budú oslovené nasledovné cieľové skupiny:

· subjekty podnikajúce v poľnohospodárskej prvovýrobe;
· fyzické a právnické osoby spracovávajúce produkty poľnohospodárskej prvovýroby;
· súkromní vlastníci lesov alebo ich združenia, nájomcovia lesov a ich združenia,

· samosprávy obce;
· miestne akčné skupiny;
· štátne, verejno-prospešné, neziskové organizácie;
· podnikateľov pôsobiacich na vidieku;
· občianske a záujmové združenia; 

· profesijné komory; 

· široká verejnosť.

komunikačné nástroje

Komunikačné nástroje budú vybrané v čo najširšom spektre tak, aby sa informácie o Programe rozvoja vidieka SR dostali k jednotlivým cieľovým skupinám, a to na základe ich čítanosti, počúvanosti a sledovanosti. Činnosti, zamerané na informovanie prijímateľov príspevku budú mať za cieľ zvýšiť pripravenosť, pochopenie a zabezpečenie čerpania z  Programu rozvoja vidieka. Informácie budú zahrňovať prehľad administratívnych postupov, kritéria, mechanizmy pre vyhodnocovanie, kritéria oprávnenosti pre výber a pod. 

V rámci komunikačných nástrojov budú využité: 

· tlač, rozhlas, televízia;  

· propagačné materiály; 

· informačné materiály;
· informačné akcie;
· internet;
· audiovizuálne média;
· propagačné predmety.
priebeh  komunikačnej kampane

Komunikačná kampaň bude prebiehať v troch fázach. Cieľom informačnej kampane je informovať širokú verejnosť o cieľoch, možnostiach, realizácií jednotlivých projektov a financovaní z pomoci poskytovanej z Európskeho poľnohospodárskeho fondu pre rozvoj vidieka. Náležitá pozornosť sa bude venovať informovaniu spoluúčasti o príspevku z Európskej únie. Presvedčovacia kampaň predstavuje najintenzívnejšiu fázu komunikačnej kampane, ktorej cieľom bude zvýšiť záujem potenciálnych a konečných prijímateľov o čerpanie finančných prostriedkov z EAFRD. Cieľom  pripomínajúcej kampane bude komunikovať Program rozvoja vidieka SR tak, aby potenciálni a koneční prijímatelia, čo najlepšie pochopili a využili príležitosť podpory z Programu. Informačné aktivity budú zamerané na motiváciu a to najmä príkladmi z praxe t.j. propagáciou úspešných a zrealizovaných projektov.

povinnosť riadiaceho orgánu  

Za informovanie a publicitu Programu rozvoja vidieka SR je zodpovedný Riadiaci orgán v súlade s implementačným nariadením Komisie (ES) č. 1974/2006.

Riadiaci orgán poskytne potenciálnym prijímateľom zrozumiteľné, podrobné a aktualizované
 informácie o:

(a)
administratívnych postupoch, ktorými je potrebné sa riadiť, aby boli splnené podmienky financovania v rámci programu rozvoja vidieka;

(b)
opise postupov na skúmanie žiadostí o financovanie;

(c)
podmienkach oprávnenosti a/alebo kritériách pre výber a hodnotenie projektov, ktoré sa majú financovať;

(d)
menách osôb alebo o kontaktoch na národnej, regionálnej alebo miestnej úrovni, ktoré môžu vysvetliť spôsob, akým funguje program rozvoja vidieka, a kritériá pre výber a hodnotenie operácií.

13.1. Činnosti v oblasti informovania potenciálnych prijímateľov, profesionálnych organizácií, ekonomických, sociálnych a environmentálnych partnerov, subjektov zapojených do propagovania rovnosti mužov a žien a mimovládnych organizácií o možnostiach programu, ako i o pravidlách pre získanie finančnej podpory z programu

Hlavným cieľom opatrení Komunikačného plánu je informovať potenciálnych prijímateľov, širokú  verejnosť, profesijné organizácie, hospodárskych a sociálnych partnerov, inštitúcie, ktoré sa podieľajú na propagácií  rovnosti medzi ženami a mužmi, a dotknuté mimovládne organizácie vrátane environmentálnych organizácií  o príležitostiach financovania z Programu rozvoja vidieka SR 2007 – 2013  spojenou pomocou zo Spoločenstva a členských štátov. 

Komunikačné nástroje budú  vybrané v čo najširšom spektre tak, aby sa informácie o Programe rozvoja vidieka SR dostali k jednotlivým cieľovým skupinám, a to na základe ich čítanosti, počúvanosti a sledovanosti. Produktové inzeráty budú klásť dôraz na predstavenie jednotlivých opatrení, priorít a možností realizácie projektov prostredníctvom Programu rozvoja vidieka. Imidžové inzeráty budú zamerané na  prehlbovanie všeobecného záujmu potenciálnych a konečných prijímateľov o čerpanie finančných prostriedkov z EAFRD.

V rámci informačných aktivít budú využité všetky dostupné masovo-komunikačné prostriedky, tlačené propagačné a informačné materiály, informačné akcie a propagačné predmety. 
13.2. činnosti v oblasti informovania prijímateľov príspevku  spoločenstva

Cieľom opatrení pre informovanie a publicitu je informovať potenciálnych a konečných prijímateľov o príležitostiach, ktoré poskytuje spoločná pomoc z Európskej únie a z členských štátov. Činnosti, zamerané na informovanie prijímateľov príspevku budú mať za cieľ zvýšiť pripravenosť, pochopenie a zabezpečenie čerpania z  Programu rozvoja vidieka SR. Informácie budú zahrňovať prehľad administratívnych postupov, kritéria, mechanizmy pre vyhodnocovanie, kritéria oprávnenosti pre výber a pod. 

Prostredníctvom komunikačných kanálov, ako napr.: reklama, internet, letáky, brožúry, semináre a konferencie sa zabezpečí informovanie a publicita pre prijímateľov, aby čo najlepšie pochopili a využili príležitosť podpory z Programu rozvoja vidieka SR.

13.3. činnosti v oblasti informovania širokej verejnosti o úlohe, ktorú zohráva  spoločenstvo v programe  a o jeho výsledkoch.

Za účelom, aby bola verejnosť informovaná o úlohe, ktorú zohráva Európska únia v Programe rozvoja vidieka SR  a pri dosiahnutých výsledkoch bude Riadiaci orgán informovať všetky dostupné masovo-komunikačné prostriedky. Náležitá pozornosť sa bude venovať informovaniu spoluúčasti o príspevku z Európskej únie. Pozitívne pôsobenie je možné dosiahnuť  prostredníctvom PR článkov, tlačových správ a uverejňovaním komplexných informácií, v najčítanejších denníkoch, týždenníkoch a mesačníkoch s celoslovenskou a regionálnou pôsobnosťou. 

Aby bola zabezpečená viditeľnosť spolufinancovania Európskou úniou, pri jednotlivých projektoch financovaných z Programu rozvoja vidieka SR budú umiestnené oznamy a to v súlade s  informačnými opatreniami pre prijímateľov, ktoré sú jasne formulované v Manuáli pre informovanie a publicitu.
Podrobné informácie o opatreniach pre informovanosť a publicitu sú uvedené v prílohe I – Komunikačný plán Programu rozvoja vidieka SR 2007 – 2013.
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